
	
  

	
  

 
Π.3.2.5 Πιλοτική εφαρµογή και αξιολόγηση αντιπροσωπευτικού 

αριθµού σεναρίων από κάθε τύπο σε διαφοροποιηµένες 
εκπαιδευτικές συνθήκες πραγµατικής τάξης 

 

 

Νεοελληνική Γλώσσα 

Α΄ Λυκείου 

Τίτλος: 

«Τα στερεότυπα των δύο φύλων στη διαφήµιση» 

 

Συγγραφή: ΔΗΜΗΤΡΗΣ ΤΑΧΜΑΤΖΙΔΗΣ 

Εφαρµογή: ΠΑΝΤΑΖΗΣ ΜΗΤΕΛΟΥΔΗΣ  
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Α. ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ 

Τίτλος  
Τα στερεότυπα των δύο φύλων στη διαφήµιση. 

Εφαρµογή σεναρίου  
Πανταζής Μητελούδης. 

Δηµιουργία σεναρίου 
Δηµήτρης Ταχµατζίδης. 

Διδακτικό αντικείµενο 
Νεοελληνική Γλώσσα  

Τάξη 
Α΄ Λυκείου  

Σχολική µονάδα 
1ο Γενικό Λύκειο Συκεών Θεσσαλονίκης 

Χρονολογία 
Από 05-03-2015 έως 21-04-2015  

Διδακτική/θεµατική ενότητα 
ΝΕΑ ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ Α΄ ΛΥΚΕΙΟΥ: 

Σχολικό Εγχειρίδιο: «Έκφραση – Έκθεση, Τεύχος Α΄ Γενικό Λύκειο» 

Θεµατική Ενότητα: ΓΛΩΣΣΑ ΚΑΙ ΓΛΩΣΣΙΚΕΣ ΠΟΙΚΙΛΙΕΣ 

Διδακτική Ενότητα: VII. Οργάνωση του λόγου (σελ. 66) 

1. Οργάνωση του λόγου και η πειθώ (σελ. 69) 

2. Οργάνωση του λόγου και το επιχείρηµα (σελ. 70) 

3. Οργάνωση του λόγου και η αιτιολόγηση (σελ. 73) 
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Θεµατική Ενότητα: Ο ΛΟΓΟΣ (σελ. 91) 

Διδακτική Ενότητα: Ι. Προφορικός και γραπτός λόγος: 

1. Επισηµαίνω τα στοιχεία της οµιλίας (σελ. 92) 

2. α) Ο προφορικός και ο γραπτός λόγος ως µέσα επικοινωνίας (σελ. 96), (γ) 

Απροσχεδίαστος και προσχεδιασµένος λόγος (σελ. 99-103), (ε) Το φανερό και 

το λανθάνον νόηµα (σελ. 105) 

Διδακτική Ενότητα: ΙΙ. Διάλογος: 

1. Θέµατα για συζήτηση και έκφραση/έκθεση σχετικά µε την εφηβεία (σελ. 122) 

2. Θέµατα για συζήτηση και έκφραση/έκθεση σχετικά µε την αγάπη και µε τον 

έρωτα (σελ. 131) 

Θεµατική Ενότητα: ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ (σελ. 139) 

ΝΕΑ ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ Γ΄ ΛΥΚΕΙΟΥ: 

Σχολικό Εγχειρίδιο: «Έκφραση – Έκθεση, Τεύχος Γ΄ Γενικό Λύκειο» 

Θεµατική Ενότητα: Διαφήµιση 

Θεµατική Ενότητα: Μητρικός θηλασµός (σελ. 205) 

ΝΕΑ ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΛΟΓΟΤΕΧΝΙΑ Α΄ ΛΥΚΕΙΟΥ:  

Θεµατική ενότητα: Τα φύλα στη λογοτεχνία 

Διαθεµατικό 
Ναι. 

Εµπλεκόµενα γνωστικά αντικείµενα 
Ι. Φιλολογικής ζώνης 

Νεοελληνική Λογοτεχνία  

Χρονική διάρκεια 
9 διδακτικές ώρες 

Χώρος 
Ι. Φυσικός χώρος: 
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Εντός σχολείου: αίθουσα διδασκαλίας, εργαστήριο πληροφορικής. 

ΙΙ. Εικονικός χώρος: Facebook,.  

Προϋποθέσεις υλοποίησης για δάσκαλο και µαθητή 
1. Εξοικείωση του εκπαιδευτικού µε Η/Υ & διαδίκτυο. 

2. Εξοικείωση του εκπαιδευτικού µε τη λειτουργία των µαθητών σε οµάδες. 

3. Εξοικείωση του εκπαιδευτικού µε θέµατα ρητορικής και ψυχολογίας του 

λόγου (discursive psychology). 

4. Εξοικείωση του εκπαιδευτικού µε βασικές γνώσεις φυλετικών σπουδών 

(gender studies), φεµινιστικού κινήµατος και θεµάτων ισότητας των δύο 

φύλων. 

5. Η χρήση οπτικοακουστικών µέσων σε εργαστήριο πληροφορικής (χρήση 

βιντεοπροβολέα, Η/Υ, πρόσβαση στο διαδίκτυο κ.ο.κ). 

Εφαρµογή στην τάξη 
Το συγκεκριµένο σενάριο εφαρµόστηκε στην τάξη.  

Το σενάριο στηρίζεται 
Δηµήτρης Ταχµατζίδης, Τα στερεότυπα των δύο φύλων στη διαφήµιση, Νεοελληνική 

Γλώσσα Α΄ Λυκείου, 2014.  

Το σενάριο αντλεί 
Δηµήτρης Ταχµατζίδης, Τα στερεότυπα των δύο φύλων στον κινηµατογράφο, 

Νεοελληνική Γλώσσα Α΄ Λυκείου, 2014. 

 

Β. ΣΥΝΤΟΜΗ ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ/ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

«Το σενάριο, αξιοποιώντας την αρχή της βιωµατικότητας και τα µεθοδολογικά 

εργαλεία της Ψυχολογίας του Λόγου (στο εξής ΨτΛ), χρησιµοποιεί θέµατα ισότητας 
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των δύο φύλων για να παρουσιάσει στους µαθητές τον σεξισµό πίσω από τον 

τηλεοπτικό λόγο και, συγκεκριµένα, αυτόν της διαφήµισης. Η µαθησιακή αξία του 

σεναρίου βρίσκεται στο γεγονός ότι, αξιοποιώντας την τηλεοπτική εµπειρία του 

µαθητή στην παρακολούθηση διαφηµίσεων, καλλιεργεί τον κριτικό εγραµµατισµό 

εξασκώντας τον στο να διαβάζει «ανάµεσα στις γραµµές», «πίσω από την εικόνα της 

διαφήµισης», εντοπίζοντας κίνητρα, στάσεις και σκοπιµότητες στον διαφηµιστικό 

λόγο. Επίσης, καλλιεργείται και ο ψηφιακός εγγραµµατισµός καθώς αξιοποιείται ο 

Η/Υ και το διαδίκτυο. Η διδασκαλία στηρίζεται στην αρχή του blended learning: 

face2face διδασκαλία και οµαδική έρευνα στο διαδίκτυο». 

 

Γ. ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Σύλληψη και θεωρητικό πλαίσιο 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

«Το θεωρητικό πλαίσιο του σεναρίου στηρίζεται στην αξιοποίηση της επιστήµης της 

ΨτΛ1 στη σχολική τάξη. Η ΨτΛ δίνει έµφαση στην ανάλυση του λόγου στην 

καθηµερινή ζωή – επικοινωνία και στηρίζεται σε 3 έννοιες: (α) Κατασκευή, (β) 

Δράση και (γ) Ρητορεία. Για την ΨτΛ η πραγµατικότητα δεν είναι «αντικειµενική», 

δεν υπάρχει, δηλαδή εκ των προτέρων, αλλά πιστεύει πως κάθε αντικείµενο, κάθε 

πραγµατικότητα κατασκευάζεται (δράση - κατασκευή) καθώς ο οµιλητής µιλάει και 

αναπτύσσει επιχειρήµατα (ρητορεία). Η ΨτΛ προσπαθεί να αναδείξει τη σκοπιµότητα 

πίσω από την κατασκευή και την ρητορεία. 

Βασικό χαρακτηριστικό του διαφηµιστικού λόγου είναι το διαφηµιστικό 

µήνυµα που χρησιµοποιεί την πειθώ, η οποία νοείται ως η προσπάθεια του ποµπού 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
1 Στην ενότητα της βιβλιογραφίας του σεναρίου παρατίθενται ορισµένα βοηθητικά για τον διδάσκοντα 
θεωρητικά κείµενα ως προς την Ψυχολογία του Λόγου.  
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(εταιρεία παραγωγής διαφηµιζόµενου προϊόντος) να πείσει τον δέκτη (καταναλωτή) 

να αγοράσει το προϊόν. Στην (σχετικά) ευθεία αυτή διαδικασία διαµεσολαβεί το 

µέσον, το τηλεοπτικό, δηλαδή, κανάλι, το οποίο συνεργάζεται µε το διαφηµιστικό 

γραφείο που αναλαµβάνει την προώθηση του προϊόντος. Η ίδια η διαφήµιση µε τη 

σειρά της είναι ένα νέο δευτερεύον (τηλεοπτικό) προϊόν που αναλαµβάνει την 

προώθηση του πρωταρχικού προϊόντος του ποµπού. Αυτό το σύνθετο πλέγµα 

σχέσεων αποτελεί ένα πρώτης τάξεως πεδίο εφαρµογής της ΨτΛ για να αναδείξει τις 

πολλαπλές σκοπιµότητες πίσω από την σχέση: Ποµπός => Μέσον => Μήνυµα => 

Δέκτης. Στην πραγµατικότητα, αυτό που κάνει το διαφηµιστικό γραφείο είναι να 

οπτικοποιεί την πρόθεση – πειθώ του δέκτη µε σκοπό την πώληση του προϊόντος (την 

αγορά του από τους καταναλωτές). Στην περίπτωση αυτή η πραγµατικότητα 

κατασκευάζεται, ειδικά στην περίπτωση όπου δεν υπάρχει ανάγκη αλλά θα πρέπει να 

δηµιουργηθεί για να πωληθεί το προϊόν (Σχολικό Εγχειρίδιο Νέας Ελληνικής 

Γλώσσας Γ΄ Λυκείου, δοκίµιο Α. Τερζάκη, «Ο µηχανισµός του εξανδραποδισµού»). 

Στην προσπάθεια, λοιπόν, του διαφηµιστικού γραφείου να πωλήσει το προϊόν, 

κατασκευάζονται πρότυπα τα οποία κρύβουν λανθάνοντες αξιολογικούς 

χαρακτηρισµούς µε σεξιστικά σχόλια, τα οποία συχνά επενδύονται µε «λογικά» 

επιχειρήµατα. Η ΨτΛ, λοιπόν, είναι το µεθοδολογικό εργαλείο προσέγγισης του 

διαφηµιστικού λόγου, επειδή το ενδιαφέρον της εστιάζεται στα επιχειρήµατα και 

στον τρόπο µε τον οποίο αυτά «κατασκευάζονται» στην καθηµερινότητα, όπως στην 

οικογένεια, στον Τύπο, στη διαφήµιση και αλλού. Επίσης, το ενδιαφέρον εστιάζεται 

και στη σκοπιµότητα των επιχειρηµάτων που προβάλλονται στην τηλεόραση». 

 

Δ. ΣΚΕΠΤΙΚΟ-ΣΤΟΧΟΙ ΚΑΙ ΣΥΝΔΥΑΣΜΟΣ ΤΟΥΣ 

Γνώσεις για τον κόσµο, αξίες, πεποιθήσεις, πρότυπα, στάσεις ζωής 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  
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«Στο επίπεδο των γνώσεων για τον κόσµο οι µαθητές θα είναι σε θέση να:  

• Γνωρίσουν την ΨτΛ ως νέο κλάδο της ψυχολογίας. 

• Γνωρίσουν την έννοια του σεξισµού και τον µηχανισµό δηµιουργίας 

προτύπων. 

• Κατανοήσουν την έννοια της σκοπιµότητας του διαφηµιστικού γραφείου και 

να την εντοπίσουν στο διαφηµιστικό µήνυµα. 

• Να κατανοήσουν τι ακριβώς είναι το στερεότυπο στη διαφήµιση. 

• Στο επίπεδο των στάσεων και της κοσµοθεωρίας, οι µαθητές θα είναι σε θέση 

να: 

• Αναγνωρίσουν τις βλαβερές συνέπειες του σεξισµού εντοπίζοντας τα 

λανθάνοντα µηνύµατα στον διαφηµιστικό λόγο. 

• Αναπτύξουν τις στρατηγικές που θα τους επιτρέψουν να δούνε κριτικά τον 

διαφηµιστικό – τηλεοπτικό λόγο. 

• Καταλάβουν ότι η πειθώ στη διαφήµιση δεν προωθεί τις δίκαιες αλλά τις 

συµφέρουσες στάσεις στην καθηµερινή ζωή. 

• Αντιληφθούν τη σηµασία της σκοπιµότητας στη διαφήµιση. 

Οι µαθητές µε την υλοποίηση του σεναρίου θα κατανοήσουν αξίες και ιδεολογίες 

όπως:  

• Η θέση και ο ρόλος της γυναίκας (όπως προβάλλεται στις διαφηµίσεις) δεν 

είναι φυσικός αλλά κοινωνικά κατασκευασµένος και, ως εκ τούτου, υπηρετεί 

σκοπιµότητες. 

• Στην πλειοψηφία της, η διαφήµιση, στην ελληνική τηλεόραση, δεν είναι παρά 

µία δραστηριότητα χωρίς ηθικούς φραγµούς και χωρίς κώδικες δεοντολογίας 

και ότι στην προσπάθειά της να πωλήσει οποιοδήποτε προϊόν θα απευθυνθεί 

στα κατώτερα ένστικτα του καταναλωτή δηµιουργώντας παθητικούς δέκτες. 
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• Ο σεξισµός της διαφήµισης είναι µορφή ρατσισµού, εποµένως, είναι, στην 

ουσία, µία διαδικασία περιθωριοποίησης–αποκλεισµού–διάκρισης των άλλων 

µε σκοπό την πώληση των προϊόντων.  

•  Επειδή πίσω από κάθε ρατσιστική ιδεολογία υπάρχει µια ρητορεία που την 

στηρίζει, ο σεξισµός-ρατσισµός προσελκύει τον άνθρωπο σε σηµείο που να 

φαίνεται «λογικός», διότι στηρίζεται στη διαδικασία της κατηγοριοποίησης 

και διάκρισης. 

• Στερεότυπα είναι νοητικές αναπαραστάσεις µιας κοινωνικής οµάδας και των 

µελών της (π.χ. εφόσον αυτή είναι γυναίκα είναι λογικό να πλένει τα πιάτα και 

οι διαφηµίσεις να απευθύνονται σε αυτήν). Η ιδιότητα που αποδίδεται 

«λογικά» στον άλλον είναι στην ουσία το στερεότυπο. Στον βαθµό που αυτή η 

«λογική» τραβιέται στα άκρα, γίνεται «φυσική». «Είναι «φυσικό» οι γυναίκες 

να µην µπορούν να διαβάσουν τον χάρτη, γιατί δεν έχουν την αίσθηση του 

προσανατολισµού»: αυτού του είδους η διατύπωση φαίνεται πως είναι 

«λογική», «φυσική» και αυτονόητη, κάνοντας ταυτόχρονα τον ρατσισµό που 

απορρέει από αυτήν να φαίνεται και εκείνος µε τη σειρά του «λογικός», 

«φυσικός» και αυτονόητος, ενώ παράλληλα υπονοµεύει τις εναλλακτικές 

εκδοχές του τύπου: «Υπάρχουν γυναίκες εξερευνήτριες µε εξαιρετική 

αίσθηση προσανατολισµού και αίσθησης του χώρου», έτσι ώστε αυτές οι 

εκδοχές να φαίνονται ως «παράλογες» και «αφύσικες».  

• Τα στερεότυπα είναι αίτια και αποτέλεσµα προκατάληψης, και σε ότι αφορά 

τη διαφήµιση, είναι κατασκευασµένα µε σκοπό την πώληση προϊόντων. Οι 

στερεοτυπικές εικόνες και οι προκατειληµµένες σκέψεις υπηρετούν κοινωνι-

κές και ιδεολογικές λειτουργίες για την οµάδα που τις χρησιµοποιεί και δεν 

είναι ούτε «λογικές», ούτε «φυσικές», είναι επιχειρήµατα µε συγκεκριµένη 

ρητορεία και συγκεκριµένη σκοπιµότητα. Η σηµασία της διατύπωσης αυτής 
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βρίσκεται στο ότι τα στερεότυπα ανατρέπονται µόνο όταν αναδεικνύεται η 

σκοπιµότητά τους».  

Γνώσεις για τη γλώσσα 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

Στο τέλος του σεναρίου οι µαθητές θα είναι σε θέση να γνωρίζουν ότι: 

• Οτιδήποτε παράγει νόηµα είναι γλώσσα. Με την έννοια αυτή, η τηλεοπτική 

γλώσσα µπορεί να στηρίζεται στην εικόνα, όµως εφόσον παράγει νόηµα είναι 

µία γλώσσα που έχει σαφές και ταυτόχρονα υπολανθάνον νόηµα. 

• Η τηλεοπτική–διαφηµιστική γλώσσα χρησιµοποιεί τον σεξισµό για να 

αναπαράγει στερεότυπα µε σκοπό την πώληση προϊόντων. 

• Η τηλεοπτική–διαφηµιστική γλώσσα µπορεί να φτιάξει ένα επιχείρηµα το 

οποίο θα έχει λογικό φορµαλισµό αλλά θα κάνει νοητικά άλµατα για να 

παράγει µη λογικό νόηµα. 

• Η τηλεοπτική–διαφηµιστική γλώσσα θα χρησιµοποιήσει το συναίσθηµα, για 

να κάµψει τις αντιστάσεις του καταναλωτή µε σκοπό την πώληση του 

προϊόντος. 

Γραµµατισµοί 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

 Σε ό,τι αφορά τον κριτικό γραµµατισµό οι µαθητές θα κατανοήσουν ότι: 

1. Η διαφήµιση «παράγει»–διαιωνίζει στερεότυπα (τα οποία δεν είναι «φυσικά» ή 

«λογικά» αλλά φαίνονται ως τέτοια για να πωληθεί το προϊόν). 

2. Η κοινωνία φέρνει το άτοµο αντιµέτωπο µε τα στερεότυπα, τα οποία είναι 

αντιφατικά και αφορούν και τα δύο φύλα (ο σεξισµός χτυπά και τους άντρες).  

4. Ο τρόπος µε τον οποίο το άτοµο αντιµετωπίζει τα σεξιστικά στερεότυπα παράγει ή 

όχι ρατσιστικές ιδεολογίες. Μοναδικός τρόπος άρσης των στερεοτύπων είναι η 

ανάδειξη της σκοπιµότητάς τους και η δηµιουργία της κριτικής σκέψης. 
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 Σε ό,τι αφορά τον ψηφιακό γραµµατισµό οι µαθητές θα είναι σε θέση: 

1. Να «διαβάζουν» τα σεξιστικά στερεότυπα στη διαφήµιση. 

2. Να χειρίζονται το διαδίκτυο εντοπίζοντας το υλικό που τους ενδιαφέρει, 

αξιοποιώντας το και φιλτράροντάς το κριτικά. 

Διδακτικές πρακτικές 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

«Με την υλοποίηση του σεναρίου και αξιοποιώντας τη βιωµατική αρχή στη µάθηση 

οι µαθητές θα έχουν την ευκαιρία µαθαίνοντας να καλλιεργήσουν παράλληλα τις 

µεταγνωστικές, τις αφαιρετικές και τις συνθετικές τους ικανότητες. Οι µαθητές 

µαθαίνουν να αναγνωρίζουν τη λειτουργία και τη σκοπιµότητα µιας διαφήµισης, ενώ 

παράλληλα βλέπουν τον µετασχηµατισµό της σε στερεότυπο. Δουλεύοντας, 

παράλληλα, σε οµάδες µαθαίνουν να συνεργάζονται για την επίτευξη ενός κοινού 

σκοπού, ενώ παράλληλα ελέγχουν και κρίνουν την τµηµατική έρευνα ενός γνωστικού 

αντικειµένου από τις διαφορετικές οµάδες και την τελική του σύνθεση µε τη 

διατύπωση ενός συλλογικού συµπεράσµατος µέσα στην τάξη. Επίσης, το σενάριο 

αυτό αξιοποιεί την προγενέστερη γλωσσική και ερευνητική πείρα των µαθητών, αλλά 

και την εµπειρία τους ως τηλεθεατές του τηλεοπτικού–διαφηµιστικού υλικού. Στον 

τοµέα των στάσεων το σενάριο καλλιεργεί τη συναισθηµατική αγωγή των µαθητών, 

καθώς τους εξοικειώνει µε τη συναισθηµατική επένδυση που καλύπτει τη 

σκοπιµότητα της διαφήµισης, ενώ παράλληλα τους βοηθά να καταλάβουν ότι το 

επιχείρηµα δεν είναι µόνο θέµα «σωστής» και «λανθασµένης» άποψης αλλά και θέµα 

συµφερόντων και σκοπιµοτήτων. Επίσης, το σενάριο βοηθά τους µαθητές να 

συνειδητοποιήσουν τον σηµαντικό ρόλο που παίζουν τα στερεότυπα στην 

καθηµερινή τους ζωή». 
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Ε. ΛΕΠΤΟΜΕΡΗΣ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΤΗΣ ΠΡΟΤΑΣΗΣ 

Αφετηρία 

Αφόρµηση υπήρξε η διδακτική ενότητα «Τα φύλα στη λογοτεχνία» στο µάθηµα της 

Νέας Ελληνικής Λογοτεχνίας και η σύνδεση µε το µάθηµα της Νεοελληνικής 

Γλώσσας, και ιδιαίτερα µε τις ενότητες για τη Γλώσσα και τον Λόγο και τα θέµατα 

σχετικά µε τα στερεότυπα και την εφηβεία. Παράλληλα έγινε και µια συζήτηση για 

µερικά νέα και πρωτότυπα εργαλεία ερµηνείας της κοινωνικής ζωής, όπως αυτά που 

προσφέρει η ΨτΛ.  

Σύνδεση µε τα ισχύοντα στο σχολείο 

Το σενάριο είναι διαθεµατικό και χρησιµοποιεί τους στόχους και τους σκοπούς της 

διδασκαλίας της θεµατικής ενότητας «Τα φύλα στη λογοτεχνία» από το µάθηµα της 

Νεοελληνικής Λογοτεχνίας εισάγοντας την θεµατική ενότητα «τα φύλα και τα 

στερεότυπα στην διαφήµιση» προκειµένου να ασκηθούν οι µαθητές και σε άλλα 

κειµενικά είδη. Με το µάθηµα της Νεοελληνικής Γλώσσας το σενάριο συνδέεται µε 

το αναλυτικό πρόγραµµα σπουδών και συγκεκριµένα µε τη θεµατική ενότητα 

«ΓΛΩΣΣΑ ΚΑΙ ΓΛΩΣΣΙΚΕΣ ΠΟΙΚΙΛΙΕΣ» (Διδακτική Ενότητα: VII. Οργάνωση 

του λόγου (σελ. 66), Οργάνωση του λόγου και η πειθώ (σελ. 69), Οργάνωση του 

λόγου και το επιχείρηµα (σελ. 70), Οργάνωση του λόγου και η αιτιολόγηση (σελ. 73), 

µε τη θεµατική ενότητα «Ο ΛΟΓΟΣ» (Διδακτική Ενότητα: Ι. Προφορικός και 

γραπτός λόγος: Επισηµαίνω τα στοιχεία της οµιλίας (σελ. 92), Ο προφορικός και ο 

γραπτός λόγος ως µέσα επικοινωνίας (σελ. 96), Απροσχεδίαστος και 

προσχεδιασµένος λόγος (σελ. 99-103), Το φανερό και το λανθάνον νόηµα (σελ. 105). 

Διδακτική Ενότητα: ΙΙ. Διάλογος: Θέµατα για συζήτηση και έκφραση/έκθεση σχετικά 

µε την εφηβεία (σελ. 122), Θέµατα για συζήτηση και έκφραση/έκθεση σχετικά µε την 

αγάπη και µε τον έρωτα (σελ. 131) και µε τη θεµατική ενότητα «ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ» (σελ. 

139). Επίσης, µπορεί, µε την κατάλληλη τροποποίηση, να χρησιµοποιηθεί και στις 
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ενότητες «Διαφήµιση» & «Μητρικός θηλασµός» στο µάθηµα της Νέας Ελληνικής 

Γλώσσας της Γ΄ Λυκείου. 

Αξιοποίηση των ΤΠΕ 

 Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

«Οι ΤΠΕ χρησιµοποιούνται ως µεθοδολογικό και µεταγνωστικό εργαλείο στο οποίο 

οι µαθητές καλούνται να δείξουν αυτά που ξέρουν. Με την αξιοποίηση των ΤΠΕ οι 

µαθητές γίνονται αποτελεσµατικότεροι χρήστες και παράλληλα τους δίνεται µια 

ευκαιρία όχι µόνο να εκφραστούν ψηφιακά αλλά και να αναπτύξουν µία γνωστική 

πτυχή στην προσπάθεια δόµησης του «ψηφιακού» εαυτού, κάτι που άλλωστε είναι 

και η ουσία του ψηφιακού γραµµατισµού.» 

Κείµενα 

Για τις ανάγκες του σεναρίου έχει δηµιουργηθεί, από τον συντάκτη του σεναρίου κ. 

Δηµήτρη Ταχµατζίδη, µία ιστοσελίδα την οποία καλούνται οι µαθητές να 

µελετήσουν. Η ιστοσελίδα έχει τον τίτλο: «genderstudies Τα φύλα στη λογοτεχνία» 

και έχει αποδελτιωµένο το εξής υλικό: 

• Άρθρο: «Θεωρία περί φύλου και σεξισµός» 

• Λήµµα: «Λέξεις για την ισότητα και τη διαφορά» & «Σεξισµός» 

• Άρθρο: «Γλώσσα και Φύλο» 

• Άρθρο: «Επιστολή Sinead O' Connor στην Miley Cyrus» 

• Άρθρο: «Σεξιστικές συµπεριφορές στη βουλή» 

• Άρθρο: «Δηµόσιος θηλασµός» 

• Άρθρο: «Γόβα, µαλλί, διαγραφή» 

• Άρθρο: «Στον αστερισµό του σεξισµού» 

• Άρθρο: «Ανδρικές άµυνες σε γυναικεία ζητήµατα» 

• Άρθρο: «Ο έρωτας της ζωής και η πορνογραφία της διαφήµισης» 
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• Βίντεο: «Καταπιεσµένη πλειοψηφία: ένας άντρας σε έναν µητριαρχικό 

κόσµο» 

Διαφηµίσεις εταιρειών από το διαδίκτυο και Video Clips:  

• Miley Cyrus, Wrecking Ball & Sinead O’ Connor, Nothing compares to you 

• JACOBS Flavours_ Βρες τη γεύση σου_ & JACOBS Flavours_ Βρες τη 

γεύση σου 

• ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ VODAFONE SYNOIKESIO 

• ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ VODAFONE - NEO SMARTPHONE ΚΑΘΕ ΧΡΟΝΟ...-1 

• COSMOTE - Οικογενειακό Πακέτο - Παρ_ ολίγον τροχαίο 

• COSMOTE Οικογενειακό Πακέτο - Παντρεµένοι µε παιδιά 

• COSMOTE ΗΟΤ DOG 2 (ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 2012) NEW 

• Sexism 1 - Diafimisi Germanos-Mpamies[Money Back] 

• Sexism 2 - Pali mpamias 

• Vodafone – The kiss 

• Οδηγός καλής νοικοκυράς! 

Διδακτική πορεία/στάδια/φάσεις 

Στάδιο 1ο (2 διδακτικές ώρες)2:  

1η ώρα (45 λεπτά): Σχολική τάξη. Μάθηµα Νεοελληνικής Γλώσσας. Παρουσίαση 

του σεναρίου στους µαθητές.  

Η εφαρµογή του σεναρίου ξεκίνησε όπως είχε σχεδιαστεί από τον συντάκτη του : 

έγραψα στον πίνακα τον τίτλο του σεναρίου «Τα στερεότυπα των δύο φύλων στη 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
2 Το παρόν σενάριο αντλεί το πρώτο του στάδιο από το σενάριο: Δηµήτρης Ταχµατζίδης, Τα 
στερεότυπα των δύο φύλων στον κινηµατογράφο, Νεοελληνική Γλώσσα Α΄ Λυκείου, 2014. Εφόσον 
έχει καλυφθεί το θέµα της Ψυχολογίας του Λόγου από το προηγούµενο σενάριο, το στάδιο αυτό 
µπορεί να παραληφθεί. 
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διαφήµιση» και ακριβώς από κάτω τις βασικές έννοιες του σεναρίου µε τη µορφή 

κουκκίδων (bullet-points) ως εξής: 

ΤΑ ΣΤΕΡΕΟΤΥΠΑ ΤΩΝ ΔΥΟ ΦΥΛΩΝ ΣΤΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ: 

• Ψυχολογία του Λόγου (κατασκευή – δράση – ρητορεία)  

• Η έννοια της σκοπιµότητας 

• Η διάκριση της άποψης από το επιχείρηµα 

• Σεξισµός και διαφήµιση 

• Η λειτουργία και ο λόγος της διαφήµισης 

 Στη συνέχεια αφού έκανα µία σύντοµη εισαγωγή, από τις προσωπικές µου 

σηµειώσεις, στις βασικές έννοιες του σεναρίου µοίρασα το εισαγωγικό φυλλάδιο 

παρουσίασης βασικών εννοιών της ΨτΛ στους µαθητές. Τους έδωσα πέντε λεπτά να 

διαβάσουν το πρώτο δηµοσίευµα από το άρθρο της εφηµερίδας το ΒΗΜΑ µε τις 

θέσεις της Ντόρις Λέσινγκ. Το δηµοσίευµα αναφέρεται σε ένα αληθινό περιστατικό 

που συνέβη στη Ντόρις Λέσινγκ, σύµφωνα µε το οποίο κατά την διάρκεια µιας 

επίσκεψής της σε ένα δηµοτικό σχολείο µία δασκάλα είπε στους µαθητές ότι για τους 

πολέµους στην υφήλιο φταίει η βίαιη φύση των ανδρών. Ξεκίνησε συζήτηση µε τους 

µαθητές. Η συζήτηση περιστράφηκε γύρω από τα εξής ερωτήµατα:  

• Τι είναι αυτό που σοκάρει την κ. Λέσινγκ σύµφωνα µε το άρθρο; 

• Ποια είναι η άποψη της δασκάλας για την αιτία του πολέµου; 

• Με ποιο επιχείρηµα στηρίζει την άποψή της; 

• Πως αντέδρασαν οι µαθητές στις απόψεις της δασκάλας τους; 

• Η κ. Λέσινγκ φαίνεται να συµφωνεί ή να διαφωνεί µε τη δασκάλα; 

 Το επιχείρηµα της δασκάλας µπορεί να πάρει την εξής µορφή τυπικής προτασιακής 

λογικής, η οποία πρέπει να αναγραφεί στον πίνακα: 

1η προκείµενη: Όλους τους πολέµους ιστορικά τους έχουν ξεκινήσει άντρες. 

2η προκείµενη: Οι άντρες είναι εκ φύσεως βίαιοι. 
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Συµπέρασµα: Εποµένως, για τους πολέµους ευθύνεται η βίαιη φύση των ανδρών. 

 Σύµφωνα µε την ΨτΛ δε µας ενδιαφέρει αν η δασκάλα είχε δίκιο ή άδικο αλλά µας 

ενδιαφέρει (ερωτήµατα που θα θέσουµε στους µαθητές µας) το: 

• Γιατί η δασκάλα χρησιµοποίησε αυτό το επιχείρηµα µπροστά στη Ντόρις 

Λέσινγ; (Η Ντόρις Λέσινγκ, νοµπελίστρια, προσφάτως θανούσα, ήταν 

σηµαντική φεµινίστρια και προφανώς η δασκάλα ήθελε να κερδίσει την 

εύνοια της Λέσινγκ.) 

• Γιατί η δασκάλα υπονόµευσε άλλες εναλλακτικές εκδοχές των πολέµων, όπως 

για παράδειγµα: για τους πολέµους φταίνε τα αντικρουόµενα γεωπολιτικά–

οικονοµικά συµφέροντα υπερδυνάµεων; 

• Από τη συζήτηση θα πρέπει να ξεκαθαριστεί και η διαφορά της άποψης από 

το επιχείρηµα (να αναγραφεί η διαφορά και στον πίνακα):  

• Άποψη είναι αντίληψη που έχω για τον κόσµο (π.χ. «οι γυναίκες είναι 

κατώτερες από τους άντρες»).  

• Επιχείρηµα είναι η γλώσσα, η ρητορική, η συλλογιστική πορεία που κάνω στο 

µυαλό µου για να στηρίξω την άποψη που ήδη έχω (π.χ. «οι γυναίκες είναι 

κατώτερες από τον άντρα, επειδή δεν έχουν σωµατική δύναµη» ή «επειδή το 

γράφουν οι γραφές» κ.ο.κ.).  

Η συζήτηση κύλησε ιδιαίτερα γρήγορα καθώς οι µαθητές εύκολα οδηγήθηκαν στα 

συµπεράσµατά τους. Μετά από τη διάκριση αυτή στους µαθητές σηµείωσα στον 

πίνακα την θέση ότι κριτική σκέψη θα πει να µπορούµε να καταλάβουµε γιατί ο 

οµιλητής διαλέγει ένα επιχείρηµα ή απορρίπτει ένα άλλο (η έννοια της 

σκοπιµότητας). Με τον τρόπο αυτό µεταβαίνουµε στις βασικές έννοιες της ΨτΛ: 

κατασκευή, δράση και ρητορεία.  

Στη συνέχεια οι µαθητές χωρίστηκαν σε έξι οµάδες των τεσσάρων και πέντε 

ατόµων. Αφού µελέτησαν τις σηµειώσεις τους, η πρώτη οµάδα παρουσίασε την 

έννοια της κατασκευής, η δεύτερη της δράσης και η τρίτη της ρητορείας. Η τέταρτη 
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οµάδα και η πέµπτη οµάδα συνεργάστηκαν για να δραµατοποιήσουν θεατρικά σε ένα 

πολύ σύντοµο παιχνίδι ρόλων την αποµαγνητοφωνηµένη συζήτηση της σελίδας 3, 

ενώ η έκτη οµάδα µελέτησε το δηµοσίευµα της εφηµερίδας ΝΕΑ ΗΜΕΡΑ, του 1928 

και προσπάθησε να εντοπίσει ποια είναι η άποψη και ποιο το επιχείρηµα του 

συγγραφέα, όπως επίσης και τις έννοιες της κατασκευής, της δράσης και της 

ρητορείας. Κατά τη διάρκεια της οµαδικής εργασίας ο ρόλος µου ήταν συντονιστικός.  

 

2η ώρα (45 λεπτά)  

 Σχολική τάξη. Μάθηµα Νεοελληνικής Γλώσσας.  

Οι µαθητές διατηρούν τις οµάδες τους και παρουσιάζουν τα αποτελέσµατα της 

µελέτης τους. Εγώ κατέγραψα τις απαντήσεις των µαθητών στον πίνακα. Στο τέλος 

ήταν γραµµένες στον πίνακα φράσεις περίπου ως εξής: «Κατασκευή είναι οι απόψεις 

και οι ιδέες που έχουµε/φτιάχνουµε για τον κόσµο. Ρητορεία είναι τα επιχειρήµατα µε 

τα οποία δικαιολογούµε τις κατασκευές/τις απόψεις µας για τον κόσµο έτσι ώστε να 

µας φαίνονται λογικές – καλές – σωστές. Δράση είναι οι πρακτικές που 

αναλαµβάνουµε για να δηµοσιοποιήσουµε ή να θέσουµε σε εφαρµογή τις ρητορικές 

µας, π.χ. η εκφώνηση ενός λόγου, η δηµοσίευση ενός άρθρου, η συζήτηση µε φίλους, 

γονείς, συγγενείς κτλ.». Μετά τη δραµατοποίηση της τέταρτης και πέµπτης οµάδας 

ακολούθησαν οι εξής ερωτήσεις: 

• Τι είναι φυσικό σύµφωνα µε τη συζήτηση; 

• Ποιο είναι το επιχείρηµα του Δασκάλου στη συζήτηση για το θέµα του 

πολέµου; 

Καθώς οι µαθητές απαντούσαν έγραφα στον πίνακα και τη συλλογιστική πορεία του 

επιχειρήµατος: 

Άποψη: «πρέπει να γίνει πόλεµος Αµερικής – Ιράκ». 

Επιχείρηµα (δικαιολόγησης) πολέµου: «Οι άνθρωποι είναι ζώα και τα ζώα έχουν 

βίαια ένστικτα, οπότε είναι φυσικό οι άνθρωποι να κάνουν πόλεµο.» 
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Ανάλυση επιχειρήµατος σε προκείµενες: 

Επιχείρηµα 1 

1η προκείµενη: Οι άνθρωποι έχουν εκ φύσεως ζωώδη ένστικτα. 

2η προκείµενη: Τα ζωώδη ένστικτα οδηγούν σε επιθετική–βίαιη πολεµική 

συµπεριφορά. 

Συµπέρασµα 1: Άρα οι άνθρωποι έχουν εκ φύσεως την επιθετική–βίαιη πολεµική 

συµπεριφορά. 

Συµπέρασµα 2: Είναι φυσικό η Αµερική να κάνει πόλεµο µε το Ιράκ. 

Ανατροπή του προηγούµενου επιχειρήµατος: 

Επιχείρηµα 2 (σε συνάρτηση µε το επιχείρηµα 1) 

1η προκείµενη: Στην Αµερική ζούνε άνθρωποι που έχουν εκ φύσεως επιθετική–βίαιη 

πολεµική συµπεριφορά. 

2η προκείµενη: Στον Καναδά ζούνε άνθρωποι που έχουν εκ φύσεως επιθετική–βίαιη 

πολεµική συµπεριφορά. 

Εµπειρική Παρατήρηση: Η Αµερική δεν κάνει πόλεµο µε τον Καναδά, εποµένως τα 

ζωώδη ένστικτα δεν µπορούνε να ευθύνονται για τους πολέµους. 

 Στη συνέχεια απεύθυνα στην τέταρτη και πέµπτη οµάδα τις εξής ερωτήσεις: 

• Σύµφωνα µε τον Δάσκαλο, ποιος ευθύνεται για τους πολέµους; (Ο πόλεµος 

δεν είναι φυσικός, ο πόλεµος είναι συµφέρων επειδή κρύβει κέρδος πίσω του.) 

• Γιατί οι άνθρωποι συνήθως λένε ότι φταίει η επιθετική φύση για τον πόλεµο; 

• Ποιοι άνθρωποι θα χρησιµοποιούσαν το πρώτο επιχείρηµα σε µία συζήτηση; 

• Ποιοι άνθρωποι θα ήθελαν να ανατρέψουν το πρώτο επιχείρηµα 

χρησιµοποιώντας το δεύτερο σε µία συζήτηση;  

  Κατέγραψα τις απαντήσεις των µαθητών στον πίνακα και εκείνοι κρατούσαν 

σηµειώσεις. Συνεχίσαµε την ίδια διαδικασία για το επόµενο επιχείρηµα του 

«Δασκάλου» σχετικά µε την κατωτερότητα των γυναικών. Τονίστηκε στους µαθητές 

µας ότι δε µας ενδιαφέρει αν το επιχείρηµα 1 ή το επιχείρηµα 2 είναι σωστά ή λάθος 
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(καθένα από τα δύο επιχειρήµατα εµπεριέχουν κάποιον βαθµό αλήθειας), αντιθέτως 

τονίζουµε το γεγονός ότι η ΨτΛ δεν ενδιαφέρεται για το σωστό ή λάθος, αλλά 

ενδιαφέρεται για τη σκοπιµότητα, δηλαδή τι σκοπό έχουν οι άνθρωποι που 

υιοθετούν το 1ο ή το 2ο επιχείρηµα. Στη συνέχεια ακολούθησε η παρουσίαση της 

έκτης οµάδας: 

Κατασκευή: Ο ανώνυµος συγγραφέας του άρθρου έχει κατασκευάσει µία εικόνα του 

κόσµου σύµφωνα µε την οποία οι γυναίκες δεν πρέπει να έχουν δικαίωµα ψήφου. 

Ρητορεία: Για να αιτιολογήσει την άποψή του χρησιµοποιεί ως λογικό επιχείρηµα την 

έµµηνο ρύση των γυναικών: οι γυναίκες δεν µπορούν να ψηφίζουν επειδή έχουν 

περίοδο. Μάλιστα στηρίζει την άποψή του µε την έρευνα ενός διαπρεπέστατου 

επιστήµονα, χωρίς όµως να αναφέρει ούτε τον τίτλο της έρευνας, ούτε το που και 

πότε δηµοσιεύτηκε ούτε και το όνοµα του επιστήµονα (ο ίδιος ο συγγραφέας του 

άρθρου είναι ανώνυµος). Εδώ έγινε µία πρώτη αναφορά στον όρο «σεξισµός», όπου 

σεξισµός είναι το να χρησιµοποιεί κανείς τα βιολογικά χαρακτηριστικά ενός φύλου 

για να διατυπώσει αξιολογικές (συνήθως υποτιµητικές) κρίσεις εις βάρος των ατόµων 

που ανήκουν στο φύλο αυτό. Το επιχείρηµα του δηµοσιεύµατος θα µπορούσε να 

λάβει την εξής µορφή (και να γραφεί στον πίνακα): 

1η προκείµενη: Οι εκλογές είναι µία σηµαντική διαδικασία που απαιτεί ψυχραιµία. 

2η προκείµενη: Οι γυναίκες όταν έχουν έµµηνο ρύση τελούν υπό το κράτος 

ορµονικών διαταραχών και δεν είναι ψύχραιµες 

Συµπέρασµα: Εποµένως, οι γυναίκες δεν πρέπει να ψηφίζουν. 

Δράση: η ίδια η δηµοσίευση αυτού του άρθρου είναι δράση. Στο εξής όλες οι πράξεις 

που θα στηρίζονται σε αυτή την κατασκευή και σε αυτή την ρητορεία θα είναι 

δράσεις. 

  Επαναλαµβάνουµε ότι σύµφωνα µε την ΨτΛ δε µας ενδιαφέρει αν ο συντάκτης 

του άρθρου έχει δίκιο ή άδικο. Μας ενδιαφέρει ποια είναι η σκοπιµότητά του όταν 

διατυπώνει ένα επιχείρηµα. Οι µαθητές θα πρέπει να καταλάβουν ότι το επιχείρηµα 
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δεν είναι µια ουδέτερη γλωσσική κατασκευή αλλά µία συνειδητή νοητική επιλογή, η 

οποία θα χρησιµοποιήσει τη γλωσσική λογική των προτασιακών εκφορών για να 

φτιάξει ένα παράλογο συµπέρασµα, το οποίο θα φαίνεται λογικό (θα είναι δηλαδή 

λογικοφανές) και «φυσικό», ενώ στην ουσία είναι κοινωνικά κατασκευασµένο. Ο 

σεξισµός δεν είναι τίποτε άλλο παρά µία ρατσιστική κρίση που χρησιµοποιεί ως 

«λογικό» συµπέρασµα τη φυσιολογική έµµηνο ρύση της γυναίκας για να την 

αποκλείσει από τη συµµετοχή στα κοινά. Αυτή είναι πάντα η λειτουργία των 

επιχειρηµάτων. 

Κλείνοντας το πρώτο δίωρο δώσαµε οδηγίες και θετική ενίσχυση στους 

µαθητές µας µε φράσεις του τύπου: «Μην κοιτάτε τι είναι σωστό και τι είναι λάθος», 

«Δε µας ενδιαφέρει αν έχει δίκιο ή άδικο», «Μη σκέφτεστε µε όρους ‘καλό’ – 

‘κακό’», «Ο καθένας από τη δική του οπτική γωνία έχει δίκιο», «Οτιδήποτε έχει 

ειπωθεί σε αυτόν τον κόσµο είναι σωστό, αν το δούµε µέσα στο πλαίσιο στο οποίο 

ειπώθηκε», «Η ΨτΛ ενδιαφέρεται για τη σκοπιµότητα», «Τι σκοπό θα είχα αν ήµουν 

υπέρ ή κατά του άρθρου του 1928;», «Ποιοι άνθρωποι θα υποστήριζαν ή θα 

απέρριπταν το συγκεκριµένο άρθρο;», «Αν έχετε καταλάβει την έννοια της 

σκοπιµότητας τότε είστε ένα βήµα πιο κοντά στην κριτική σκέψη». 

   
Εφαρµογή του σεναρίου στην τάξη 
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Στάδιο 2ο (3 διδακτικές ώρες)  

2 διδακτικές ώρες 

Εργαστήριο πληροφορικής.  

Μάθηµα Νεοελληνικής Γλώσσας.  

Οι µαθητές χωρίζονται σε έξι οµάδες των τεσσάρων και πέντε. Τους δόθηκε η εξής 

οδηγία: «Επισκεφτείτε την ιστοσελίδα του µαθήµατος και από τον σύνδεσµο Τα φύλα 

στη διαφήµιση µελετήστε το κόµικ Θεωρία περί φύλου και σεξισµός». Έδωσα χρόνο 

10 λεπτά και µε αφορµή το κόµικ, ακολουθεί συζήτηση µε έµφαση στα εξής σηµεία: 

• Η διαφορά του βιολογικού φύλου από το κοινωνικό φύλο. 

• Τα βιολογικά φύλα είναι αποτέλεσµα DNA (εκ φύσεως). 

• Τα κοινωνικά φύλα είναι κοινωνικές κατασκευές (συµβάσεις). 

• Τα κοινωνικά φύλα προβάλλονται ως «φυσικά» για να διαιωνίσουν 

στερεότυπα. 

• Τα στερεότυπα οδηγούν στον ρατσισµό και είναι µία µορφή κοινωνικού 

ελέγχου. 

• Ο σεξισµός είναι µορφή ρατσισµού. 

• Ο σεξισµός είναι η διαδικασία µε την οποία οι άνθρωποι χρησιµοποιούν τις 

ανατοµικές – βιολογικές διαφορές των δύο φύλων, για να διαιωνίσουν 

αρνητικά στερεότυπα και, έτσι, να διατηρήσουν τη µορφή εξουσίας 

απέναντι στο άλλο φύλο. 

• Ο σεξισµός στη διαφήµιση κάνει τη γυναίκα αντικείµενο (σπάνια και τον 

άντρα). 

• Η διαφήµιση λειτουργεί µε τρεις τρόπους (οι οποίοι αναγράφονται στον 

πίνακα): (α) φτιάχνει σεξιστικά στερεότυπα για να πουλήσει ένα προϊόν, (β) 

χρησιµοποιεί τα ήδη σεξιστικά στερεότυπα για να πουλήσει ένα προϊόν 
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στερεότυπο και (γ) χρησιµοποιεί την πορνογραφία για να πουλήσει ένα 

προϊόν.  

Σε όλη τη διάρκεια της συζήτησης οι µαθητές κρατούν σηµειώσεις.  

Στη συνέχεια δίνεται η εξής οδηγία στους µαθητές: «Δείτε τη διαφήµιση Vodafone – 

The kiss. Επισκεφτείτε το blog arive και διαβάστε το άρθρο µε τίτλο "Ό έρωτας της 

ζωής και η πορνογραφία της διαφήµισης". Κατεβάστε το φύλλο εργασίας και 

απαντήστε στις δραστηριότητες». Οι µαθητές διατηρούν τις οµάδες τους, παραµένουν 

στους σταθµούς εργασίας τους και ξεκινούν την έρευνά τους.  

Όσες οµάδες δεν ολοκλήρωσαν την εργασία τους συνέχισαν στο Facebook. 
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Η οµάδα µας στο Facebook 

 

1 ώρα (45 λεπτά) 

 Κάθε οµάδα παρουσίασε τα αποτελέσµατα της έρευνάς της. Γράφουµε στον πίνακα 

τα σηµαντικότερα από τα ευρήµατα των µαθητών. Η έµφαση δίνεται στον ορισµό της 

έννοιας της πορνογραφίας, στον εντοπισµό των επιχειρηµάτων – έστω και 

επιγραµµατικά – και στην έκφραση της προσωπικής άποψης των µαθητών. Στο τέλος 

συγκέντρωσα σε φορητό σκληρό δίσκο (φλασάκι) τα φύλλα εργασίας των µαθητών 

από την επιφάνεια εργασίας τους. 
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Στάδιο 3ο (2 διδακτικές ώρες) 

1η ώρα: 45 λεπτά 

 Εργαστήριο πληροφορικής. Μάθηµα Νεοελληνικής Γλώσσας. Οι µαθητές 

χωρίστηκαν σε έξι οµάδες των τεσσάρων και πέντε ατόµων και κάθισαν στους 

σταθµούς εργασίας τους. Τους δίνεται η εξής οδηγία: «Επισκεφτείτε την ιστοσελίδα 

του µαθήµατος και στον σύνδεσµο Στάδιο 3 η κάθε οµάδα θα πρέπει να κατεβάσει το 

φύλλο εργασίας της και να απαντήσει στις δραστηριότητες που της αναλογούν. Το 

τελικό κείµενο που θα παραδώσετε θα πρέπει να απηχεί τις απόψεις όλων των µελών 

της οµάδας. Αν τα µέλη της οµάδας διαφωνούν, να σηµειώσετε τους λόγους της 

διαφωνίας». Στη συνέχεια οι µαθητές κατεβάζουν τα φύλλα εργασίας και εργάζονται. 

Μπορούν οι µαθητές να συµβουλευτούν τις χειρόγραφες σηµειώσεις τους από τα 

προηγούµενα µαθήµατα.  

Οι µαθητές χωρίστηκαν σε οµάδες και από τους σταθµούς εργασίας τους 

εντόπισαν τις διαφηµίσεις που αναλογούσαν στην οµάδα τους και στη συνέχεια 

απάντησαν στις ερωτήσεις. Έπειτα ακολούθησε η παρουσίαση από κάθε οµάδα στην 

ολοµέλεια. 

 

2η ώρα: 45 λεπτά 

 Κάθε οµάδα παρουσίασε τα αποτελέσµατα της έρευνάς της. Η οµάδα θα πρέπει να 

παρακολουθήσει το οπτικοακουστικό υλικό των διαφηµίσεων και να παρουσιάσει τα 

αποτελέσµατα της µελέτης της. Η έµφαση δίνεται στον ορισµό της έννοιας του 

σεξισµού, στον εντοπισµό των επιχειρηµάτων των συγγραφέων των άρθρων και στην 

έκφραση της προσωπικής άποψης των µαθητών. Στο τέλος συγκέντρωσα σε φορητό 

σκληρό δίσκο (φλασάκι) τα φύλλα εργασίας των µαθητών από την επιφάνεια 

εργασίας τους. 
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Οι οµάδες εργάζονται στο εργαστήριο πληροφορικής 

 

Στάδιο 4ο (2 διδακτικές ώρες) 

Στο στάδιο αυτό συµµετείχε στην εφαρµογή του σεναρίου και ο συνάδελφος, 

φιλόλογος κ. Κωνσταντίνος Θεοχαρίδης. 

1η ώρα: 45 λεπτά 

 Εργαστήριο πληροφορικής. Μάθηµα Νεοελληνικής Γλώσσας. Οι µαθητές 

χωρίζονται σε έξι οµάδες των τεσσάρων και πέντε ατόµων και κάθονται στους 

σταθµούς εργασίας τους. Τους δόθηκε η οδηγία: «Επισκεφτείτε την ιστοσελίδα του 

µαθήµατος και στον σύνδεσµο Στάδιο 4 η κάθε οµάδα θα πρέπει να κατεβάσει το 

φύλλο εργασίας της και να απαντήσει στις δραστηριότητες που της αναλογούν. Το 

τελικό κείµενο που θα παραδώσετε θα πρέπει να απηχεί τις απόψεις όλων των µελών 

της οµάδας. Αν τα µέλη της οµάδας διαφωνούν, να σηµειώσετε τους λόγους της 

διαφωνίας». Στη συνέχεια οι µαθητές κατεβάζουν τα φύλλα εργασίας και εργάζονται. 

Μπορούν οι µαθητές να συµβουλευτούν τις χειρόγραφες σηµειώσεις τους από τα 

προηγούµενα µαθήµατα.  

Οι µαθητές χωρίστηκαν σε οµάδες και από τους σταθµούς εργασίας τους 

εντόπισαν τις διαφηµίσεις που αναλογούσαν στην οµάδα τους και στη συνέχεια 

απάντησαν στις ερωτήσεις. Έπειτα ακολούθησε η παρουσίαση από κάθε οµάδα στην 
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ολοµέλεια. 

2η ώρα: 45 λεπτά 

 Κάθε οµάδα παρουσίασε τα αποτελέσµατα της έρευνάς της.. Η οµάδα θα πρέπει να 

παρακολουθήσει το οπτικοακουστικό υλικό των διαφηµίσεων και να παρουσιάσει τα 

αποτελέσµατα της µελέτης της. Η έµφαση δίνεται στον εντοπισµό του σεξισµού στα 

video clip και στις διαφηµίσεις και στον εντοπισµό των µεθοδολογικών εργαλείων 

της ΨτΛ («κατασκευή», «ρητορεία» και «δράση»).  

Κλείσιµο σεναρίου: αποτελέσµατα και συµπεράσµατα έρευνας.   

Στο τέλος συγκέντρωσα σε φορητό σκληρό δίσκο (φλασάκι) τα φύλλα εργασίας των 

µαθητών από την επιφάνεια εργασίας τους. 
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ΣΤ. ΦΥΛΛΟ/Α ΕΡΓΑΣΙΑΣ 

1ο στάδιο 

Φύλλο εργασίας για όλες τις οµάδες 

1.1.	
  Η	
  προσέγγιση	
  του	
  θέματος	
  από	
  την	
  άποψη	
  της	
  Ψυχολογίας	
  του	
  Λόγου	
  

	
  

	
  «Με	
   σοκάρει	
   όλο	
   και	
   περισσότερο	
   η	
   απερίσκεπτη	
   και	
   αυτόματη	
   μείωση	
   των	
  
ανδρών	
   που	
   αποτελεί	
   σήμερα	
   τέτοιο	
   μέρος	
   της	
   κουλτούρας	
   μας	
   που	
   σχεδόν	
  
κανένας	
   δεν	
   δίνει	
   σημασία.	
   […]	
  Βρέθηκα	
   πρόσφατα	
   σε	
   μια	
   τάξη	
   με	
   μαθητές	
  
εννέα	
  ως	
  δέκα	
  ετών,	
  κορίτσια	
  και	
  αγόρια.	
  Η	
  νεαρή	
  δασκάλα	
  έλεγε	
  σε	
  αυτά	
  τα	
  
παιδιά	
   ότι	
   αιτία	
   των	
   πολέμων	
   είναι	
   η	
   έμφυτα	
   βίαιη	
   φύση	
   των	
   ανδρών.	
  
Μπορούσες	
   να	
   δεις	
   τα	
   κοριτσάκια	
   να	
   φουσκώνουν	
   από	
   αυταρέσκεια	
   και	
  
έπαρση	
  ενώ	
  τα	
  αγοράκια	
  κάθονταν	
  εκεί	
  ζαρωμένα,	
  απολογούμενα	
  για	
  την	
  ίδια	
  
τους	
  την	
  ύπαρξη,	
  πιστεύοντας	
  ότι	
  αυτό	
  το	
  μοτίβο	
  θα	
  συνεχιστεί	
  σε	
  όλη	
  τη	
  ζωή	
  
τους.	
  […]»	
  Doris	
  Lessing,	
  εφημερίδα	
  ΤΟ	
  ΒΗΜΑ,	
  26/08/2001	
  

	
  

	
  Η	
   Lessing,	
   στο	
   προηγούμενο	
   απόσπασμα,	
   αναφέρει	
   την	
   προσωπική	
   της	
  
εμπειρία,	
  όταν	
  σε	
  κάποιο	
  μάθημα	
  άκουσε	
  μία	
  δασκάλα	
  να	
  χρησιμοποιεί	
   το	
  
επιχείρημα	
  εκείνο,	
  σύμφωνα	
  με	
  το	
  οποίο,	
  το	
  βασικό	
  αίτιο	
  των	
  πολέμων	
  είναι	
  
η	
  έμφυτη	
  βίαιη	
  φύση	
  των	
  ανδρών.	
  	
  

	
  Στο	
  σημερινό	
  μας	
  μάθημα	
  θα	
  μάθουμε	
  να	
  χρησιμοποιούμε	
  την	
  Ψυχολογία	
  
του	
   Λόγου	
   (Discursive	
   Psychology)	
   για	
   να	
   προσεγγίσουμε	
   το	
   θέμα	
   του	
  
επιχειρήματος,	
  όπως	
  αυτό	
  χρησιμοποιείται	
  μέσα	
  στην	
  σχολική	
  τάξη	
  για	
  να	
  
εξηγήσει	
  τις	
  σχέσεις	
  των	
  δύο	
  φύλων.	
  	
  

	
  Σύμφωνα	
   με	
   την	
   ψυχολογία	
   του	
   λόγου	
   (Discursive	
   Psychology),	
   η	
   έμφαση	
  
δίνεται	
   στην	
   καθημερινή	
   ζωή,	
   στην	
   κουβέντα,	
   στον	
   λόγο,	
   στις	
   πράξεις	
   των	
  
εκπαιδευομένων,	
  όταν	
  προσπαθούν	
  να	
  καταλάβουν	
  τον	
  κοινωνικό	
  κόσμο.	
  Οι	
  
τρεις	
   βασικές	
   έννοιες	
   στις	
   οποίες	
   στηρίζεται	
   η	
   θεωρία	
   της	
  ψυχολογίας	
   του	
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λόγου	
  είναι:	
  	
  

1. η	
  «κατασκευή»,	
  	
  
2. η	
  «δράση»	
  	
  
3. και	
  η	
  «ρητορεία».	
  

	
  Με	
  τον	
  όρο	
  «κατασκευή»	
  δίνουμε	
  έμφαση	
  στην	
  καθημερινή	
  συναλλαγή	
  των	
  
ανθρώπων,	
  στον	
  λόγο	
   τους	
  και	
  στις	
  πράξεις	
   τους	
  σε	
  σχέση	
  με	
   το	
  κοινωνικό	
  
τους	
  περιβάλλον.	
  	
  

	
  Εκείνο	
   που	
   ενδιαφέρει	
   την	
   ψυχολογία	
   του	
   λόγου	
   είναι:	
   τι	
   είναι	
   αυτό	
   που	
  
κάνουν	
   οι	
   άνθρωποι	
   μιλώντας	
   ή	
   γράφοντας;	
   Αυτό	
   που	
   έχει	
   πρωτεύουσα	
  
σημασία	
   είναι	
   το	
   πώς	
   οι	
   άνθρωποι	
   κατασκευάζουν	
   εκδοχές	
   του	
   κόσμου	
  
καθώς	
   συναλλάσσονται	
   και	
   ο	
   τρόπος	
   με	
   τον	
   οποίο	
   αυτές	
   οι	
   εκδοχές	
  
εδραιώνονται	
  και	
  αποκτούν	
  πραγματικότητα	
  ανεξάρτητη	
  από	
  τον	
  ομιλητή.	
  	
  

	
  Με	
   τον	
  όρο	
  «δράση»	
   καλύπτεται	
   η	
   στάση	
   των	
  ανθρώπων	
  απέναντι	
   σε	
   ένα	
  
θέμα	
   (π.χ.	
   την	
   ισότητα	
   των	
  δύο	
  φύλων,	
   τον	
  ρατσισμό	
  κλπ),	
   ενώ	
  με	
   τον	
  όρο	
  
«ρητορεία»	
   περιγράφεται	
   η	
   προσπάθεια	
   των	
   ανθρώπων	
   να	
   «ντύσουν»	
  
λεκτικά	
   τη	
   στάση	
   τους	
   απέναντι	
   στις	
   στάσεις	
   που	
   κρατάνε	
   σε	
   θέματα	
   που	
  
τους	
   αφορούν	
   (π.χ.	
   ένα	
   επιχείρημα	
   γραπτό	
   ή	
   προφορικό,	
   μία	
   οποιαδήποτε	
  
αιτιολόγηση	
   της	
   άποψης	
   που	
   υποστηρίζουν	
   κλπ.).	
   Οι	
   τρεις	
   αυτές	
   έννοιες	
  
περιγράφονται	
  στον	
  παρακάτω	
  πίνακα:	
  

Πίνακας	
  1:	
  Βασικές	
  έννοιες	
  της	
  ψυχολογίας	
  του	
  λόγου:	
  

Έννοιες	
   Παραδείγματα	
  
Κατασκευή	
   Οι	
   μαθητές	
   και	
   οι	
   μαθήτριες	
   έρχονται	
   σε	
   επαφή	
   με	
   γονείς	
   και	
   κοινωνικό	
  

περιβάλλον.	
  Από	
  την	
  επαφή	
  τους	
  αυτή	
  εισπράττουν	
  κάποια	
  ερεθίσματα	
  σχετικά	
  
με	
   τις	
  σχέσεις	
   των	
  δύο	
  φύλων,	
  π.χ.:	
  η	
  στάση	
  του	
  πατέρα	
  απέναντι	
  στη	
  μητέρα	
  
μέσα	
  στην	
  οικογένεια,	
   τα	
  γυναικεία	
  πρότυπα	
  που	
  προβάλλονται	
  μέσα	
  από	
  μία	
  
διαφήμιση,	
   η	
   οπτική	
   της	
   γυναίκας	
   μέσα	
   από	
   μία	
   κινηματογραφική	
   ταινία,	
   η	
  
γυναικεία	
   και	
  αντρική	
   εικόνα	
  σε	
   ένα	
  περιοδικό	
   ευρείας	
   κυκλοφορίας	
  ή	
  σε	
   ένα	
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λογοτεχνικό	
  βιβλίο	
  κλπ.	
  

Δράση	
   Από	
   τα	
   προηγούμενα	
   ερεθίσματα	
   καταλήγουν	
   σε	
   κάποιες	
   απόψεις,	
   π.χ.:	
   το	
  
σιδέρωμα	
   και	
   το	
   μαγείρεμα	
   είναι	
   γυναικεία	
   ασχολία,	
   το	
   επάγγελμα	
   του	
  
νηπιαγωγού	
   είναι	
   γυναικεία	
   δουλειά,	
   η	
   ιατρική	
   ταιριάζει	
   περισσότερο	
   στους	
  
άνδρες	
  κλπ.	
  

Ρητορεία	
   Τα	
   ερεθίσματα	
   (κατασκευές)	
   και	
   οι	
   κατασταλαγμένες	
   απόψεις	
   (δράσεις)	
  
χρειάζονται	
  την	
  ρητορική	
  του	
  επιχειρήματος	
  για	
  να	
  αιτιολογηθούν	
  στη	
  μαθητική	
  
σκέψη	
   και	
   με	
   τον	
   τρόπο	
   αυτό	
   παγιώνονται	
   καθώς	
   μετατρέπονται	
   σε	
   γνωστά	
  
στερεότυπα,	
   π.χ.:	
   ένα	
   βασικό	
   επιχείρημα	
   που	
   δικαιολογεί	
   την	
   ανισότητα	
   των	
  
δύο	
  φύλων	
  είναι	
  το	
  γεγονός	
  ότι	
  η	
  γυναίκα	
  είναι	
  βιολογικά	
  ασθενέστερη	
  από	
  τον	
  
άνδρα	
   και	
   για	
   το	
   λόγο	
   αυτό	
   δεν	
   μπορεί	
   να	
   κάνει	
   κάποιες	
   βαριές	
   δουλειές.	
   Η	
  
ρητορική	
   του	
   επιχειρήματος	
   νομιμοποιεί	
   τις	
   διακρίσεις	
   στη	
   μαθητική	
   σκέψη	
  
καθώς	
  μετατρέπει	
  τις	
  ανισότητες	
  από	
  κοινωνικές	
  σε	
  φυσικές.	
  

	
  

	
  Ένα	
  παράδειγμα	
  φαίνεται	
  και	
  από	
  την	
  παρακάτω	
  συζήτηση:	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

Δ:	
  «Υπάρχει	
  μία	
  άποψη	
  που	
  λέει	
  ότι	
  ο	
  άνθρωπος	
  έχει	
  ενστικά	
  από	
  τη	
  φύση	
  του	
  και	
  τα	
  ένστικτα	
  αυτά	
  
είναι	
  βίαια	
  και	
   τον	
  οδηγούν	
  στο	
  να	
  κάνει	
  πόλεμο,	
  άρα	
  είναι	
  φυσικό	
  ο	
  άνθρωπος	
  να	
  κάνει	
  πόλεμο.	
  
Πιστεύετε	
  ότι	
  κάτι	
  τέτοιο	
  ισχύει;»	
  
Αναστασία:	
  «Όχι»	
  
Δ:	
  «Δεν	
  ισχύει,	
  γιατί	
  και	
  στην	
  Αμερική	
  ζούνε	
  άνθρωποι	
  και	
  στον	
  Καναδά	
  ζούνε	
  άνθρωποι.	
  Η	
  Αμερική	
  
κάνει	
  πόλεμο	
  με	
  τον	
  Καναδά;»	
  
Νίκος1:	
  «Όχι»	
  
Δ:	
  «Όχι.	
  Η	
  Αμερική	
  κάνει	
  πόλεμο	
  με	
  το	
  Ιράκ.	
  Άρα	
  λοιπόν	
  ο	
  πόλεμος	
  δε	
  βρίσκεται	
  στην	
  έμφυτη	
  τάση	
  
του	
  ανθρώπου	
  αλλά	
  κρύβεται	
  πού;»	
  
Νίκος3:	
  «Στο	
  μίσος»	
  
Δ:	
  «Που	
  αλλού;»	
  
Νίκος3:	
  «Στο	
  συμφέρον»	
  
Δ:	
  «Σωστά.	
  Ο	
  άνθρωπος,	
  λοιπόν,	
  κάνει	
  πόλεμο,	
  όχι	
  γιατί	
  υπάρχει	
  ο	
  πόλεμος	
  στη	
  φύση	
  του,	
  αλλά	
  γιατί	
  
υπάρχει	
  τι;»	
  
Αναστασία	
  –	
  Άννα	
  –	
  Σοφία:	
  «Συμφέρον.»	
  
Δ:	
  «Άρα	
  λοιπόν	
  το	
  επιχείρημα	
  που	
  λέει	
  ότι	
  ο	
  πόλεμος	
  είναι	
  φυσικός,	
  είναι	
  ψεύτικο,	
  εξυπηρετεί	
  τι;»	
  
Αναστασία:	
  «Σενάρια	
  πολεμικά.»	
  
Δ:	
  «Τι	
  άλλο;»	
  
Χάρης:	
  «Εξυπηρετεί	
  το	
  συμφέρον	
  και	
  το	
  κέρδος.»	
  
Δ:	
  «Ωραία.	
  Υπάρχει	
  και	
  ένα	
  άλλο	
  επιχείρημα	
  που	
  λέει	
  ότι	
  η	
  γυναίκα	
  εκ	
  φύσεως	
  δεν	
  μπορεί	
  να	
  κάνει	
  
κάποιες	
  δουλειές	
  και	
  ότι	
  η	
  γυναίκα	
  εκ	
  φύσεως	
  πρέπει	
  να	
  εξυπηρετεί	
  έναν	
  συγκεκριμένο	
  ρόλο.	
  Αυτό	
  
αποκλείεται	
  να	
  εξυπηρετεί	
  κάποια	
  συμφέροντα;»	
  
Νίκος3:	
  «Όχι.	
  Μπορεί	
  να	
  εξυπηρετεί	
  κάποια	
  εμπορικά	
  συμφέροντα.»	
  
Δ:	
   «Πολύ	
   σωστά.	
   Και	
   τα	
   συμφέροντα	
   αυτά	
   θα	
   τα	
   δούμε	
   σε	
   λίγο.	
   Αλλά	
   όπως	
   πίσω	
   από	
   τα	
  
επιχειρήματα	
   που	
   δικαιολογούν	
   τον	
   πόλεμο	
   κρύβονται	
   συμφέροντα,	
   έτσι	
   και	
   για	
   τα	
   επιχειρήματα	
  
που	
  δικαιολογούν	
  τη	
  θέση	
  της	
  γυναίκας	
  κρύβονται…»	
  
Χάρης:	
  «Συμφέροντα.»	
  
Δ:	
   «Προσέξτε	
   πάλι	
   τις	
   εικόνες:	
   ‘Η	
   ανατρεπτική	
   διδασκαλία	
   αποθαρρύνει	
   τις	
   γυναίκες	
   από	
   το	
   να	
  
αναλάβουν	
   τους	
   ρόλους	
   που	
   γεννήθηκαν	
   για	
   να	
   υπηρετούν’.	
   Ο	
   ρόλος	
   τον	
   οποίο	
   γεννήθηκαν	
   οι	
  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  30	
  από	
  66 
	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  Τέλος,	
   ας	
   διαβάσουμε	
   ένα	
   άρθρο	
   του	
   1928,	
   που	
   δημοσιεύτηκε	
   στην	
  
εφημερίδα	
   ΝΕΑ	
   ΗΜΕΡΑ	
   και	
   εξηγεί	
   τον	
   λόγο	
   για	
   τον	
   οποίο	
   οι	
   γυναίκες	
   δεν	
  
πρέπει	
  να	
  ψηφίζουν	
  στις	
  βουλευτικές	
  εκλογές:	
  

	
  

"Ορισμένα	
   τινά	
   Ελληνικά	
   θήλεα	
   ζητούν	
   να	
   δοθή	
   ψήφος	
   εις	
   τας	
   γυναίκας.	
  
Σχετικώς	
   με	
   το	
   ίδιον	
   τούτο	
   θέμα	
   διαπρεπέστατος	
   επιστήμων	
   είχεν	
   άλλοτε	
  
ανάπτυξη	
   από	
   του	
   βήματος	
   της	
   Βουλής	
   το	
   επιστημονικώς	
   πασίγνωστον,	
  
άλλως	
   τε	
   γεγονός	
   ότι	
   παν	
   θήλυ	
   διατελεί	
   εις	
   ανισόρροπο	
   και	
   έξαλλον	
  
πνευματικήν	
   κατάστασιν	
   ωρισμένα	
   ημέρας	
   εκάστου	
   μηνός.	
   Επειδή,	
   εν	
  
τούτοις,	
   αι	
   ημέραι	
   αύται,	
   δεν	
   συμπίπτουν	
   ως	
   προς	
   όλα	
   τα	
   θήλεα,	
   είναι	
  
αδύνατον	
   να	
   ευρεθεί	
   ημέρα	
   πνευματικής	
   ισορροπίας	
   και	
   ψυχικής	
   γαλήνης	
  
όλων	
  των	
  θηλέων,	
  ώστε	
  την	
  ευτυχή	
  εκείνη	
  ημέραν	
  να	
  ορίζωνται	
  αϊ	
  εκάστοτε	
  
εκλογαί.	
   Η	
   γυναικεία	
   συνεπώς	
   ψήφος	
   είναι	
   πράγμα	
   επικίνδυνον,	
   άρα	
  
αποκρουστέον".	
  (Εφημερίδα	
  "Νέα	
  Ημέρα",	
  20.3.1928)	
  

	
  

	
  Ο	
   συντάκτης	
   του	
   παραπάνω	
   άρθρου	
   χρησιμοποιεί	
   την	
   έμμηνο	
   ρύση	
   των	
  
γυναικών	
   και	
   την	
   άποψη	
   κάποιου	
   «διαπρεπεστάτου»	
   –αλλά	
   ανώνυμου–	
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επιστήμονα	
  ως	
  επιχειρήματα	
  για	
  να	
  μην	
  ψηφίζουν	
  οι	
  γυναίκες	
  στις	
  εκλογές.	
  
Πίσω	
   λοιπόν	
   από	
   το	
   επιχείρημα	
   της	
   φυσικής	
   κατάστασης	
   της	
   γυναίκας	
  
προβάλλεται	
   ως	
   εξίσου	
   «φυσικό»	
   και	
   το	
   γεγονός	
   της	
   αδυναμίας	
   τους	
   να	
  
προσέλθουν	
  στις	
  κάλπες.	
  

	
  

	
  Μιλώντας	
   και	
   γράφοντας,	
   οι	
   άνθρωποι	
   επιτελούν	
   πράξεις.	
   Η	
   φύση	
   των	
  
πράξεων	
  αυτών	
  αποκαλύπτεται	
  μέσα	
  από	
  τη	
  λεπτομερή	
  ανάλυση	
  του	
  λόγου	
  
τους.	
   Αυτό	
  που	
  υποστηρίζει	
   η	
  ψυχολογία	
   του	
   λόγου	
   είναι	
   ότι	
  οι	
  άνθρωποι	
  
κατασκευάζουν	
   εκδοχές	
   καθώς	
   προβαίνουν	
   σε	
   πράξεις	
   και	
   αυτές	
   οι	
  
πράξεις,	
  μέσα	
  από	
  μια	
  ρητορεία,	
  υπονομεύουν	
   εναλλακτικές	
   εκδοχές.	
  Για	
  
παράδειγμα,	
  ένας	
  άνδρας	
  υποστηρίζει	
  ότι	
  η	
  γυναίκα	
  εκ	
  φύσεως	
  δεν	
  μπορεί	
  
να	
   κάνει	
   κάποιες	
   εργασίες	
   και	
   με	
   τον	
   τρόπο	
   αυτό	
   υπονομεύει	
   κάθε	
   άλλο	
  
δικαίωμα	
  της	
  γυναίκας	
  για	
  ισότιμη	
  αντιμετώπιση	
  στον	
  χώρο	
  της	
  εργασίας.	
  Η	
  
ψυχολογία	
  του	
  λόγου	
  αναρωτιέται	
  τι	
  πραγματικά	
  κάνουν	
  οι	
  άνθρωποι	
  (και	
  
τι	
  πραγματικά	
  πετυχαίνουν)	
  όταν	
  προβαίνουν	
  σε	
  αξιολογικά	
  σχόλια.	
  	
  

	
  

	
  Η	
  ψυχολογία	
   του	
   λόγου	
   υποστηρίζει	
   ότι	
   το	
   αντικείμενο	
   κατασκευάζεται	
   (η	
  
γυναίκα	
   μπορεί	
   ή	
   δεν	
   μπορεί	
   να	
   κάνει	
   κάτι),	
   καθώς	
   ο	
   ομιλητής	
   μιλάει	
   και	
  
αναπτύσσει	
   επιχειρήματα	
   (η	
   ασθενής	
   φύση	
   της	
   γυναίκας).	
   Άρα	
   το	
  
ενδιαφέρον	
  εστιάζεται	
  στα	
  επιχειρήματα	
  και	
  στον	
  τρόπο	
  με	
  τον	
  οποίο	
  αυτά	
  
«κατασκευάζονται»	
  στην	
  καθημερινότητα	
  -­‐όπως	
  στην	
  οικογένεια,	
  στον	
  Τύπο	
  
και	
  αλλού-­‐,	
  καθώς	
  και	
  στο	
  πώς	
  οργανώνονται	
  γύρω	
  από	
  τα	
  βασικά	
  κοινωνικά	
  
και	
  ιδεολογικά	
  διλήμματα.	
  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  32	
  από	
  66 
	
  

Ατοµμικήή  Εργασίία:  Πρόόσεξε  τις  εικόόνες  και  πες  την  γνώώµμη  σου  απαντώώντας  
στις  ερωτήήσεις.  

     

1)   Στην   εικόόνα   βλέέπεις   την   ηρωίίδα   βίίντεο-­‐‑
παιχνιδιώών  Lara  Croft.  Η  Lara  Croft  δεν  είίναι  
πραγµματικόό   άάτοµμο,   αλλάά   δηµμιούύργηµμα   των  
προγραµμµματιστώών   ενόός  Η/Υ.   Γιατίί   πιστεύύεις  
όότι   οι   προγραµμµματιστέές   έέφτιαξαν   την   Lara  
Croft   µμε   αυτάά   τα   χαρακτηριστικάά;   (5  
µμονάάδες)  

2)  Στην  εικόόνα  βλέέπεις  την  
τραγουδίίστρια  Britney  Spears.  Γιατίί  
πιστεύύεις  όότι  οι  υπεύύθυνοι  ιµματισµμούύ  
και  ενδυµματολογίίας  διάάλεξαν  αυτήήν  
την  εµμφάάνιση  για  την  τραγουδίίστρια; 
(5  µμονάάδες)  

  

Μελετήήστε   το   απόόσπασµμα   απόό   την   εφηµμερίίδα   και   απαντήήστε   στις   παρακάάτω  
ερωτήήσεις:  

"Ορισμένα	
  τινά	
  Ελληνικά	
  θήλεα	
  ζητούν	
  να	
  δοθή	
  ψήφος	
  εις	
  τας	
  γυναίκας.	
  Σχετικώς	
  
με	
  το	
  ίδιον	
  τούτο	
  θέμα	
  διαπρεπέστατος	
  επιστήμων	
  είχεν	
  άλλοτε	
  ανάπτυξη	
  από	
  του	
  
βήματος	
  της	
  Βουλής	
  το	
  επιστημονικώς	
  πασίγνωστον,	
  άλλως	
  τε	
  γεγονός	
  ότι	
  παν	
  θήλυ	
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διατελεί	
   εις	
   ανισόρροπο	
   και	
   έξαλλον	
   πνευματικήν	
   κατάστασιν	
   ωρισμένα	
   ημέρας	
  
εκάστου	
  μηνός.	
  Επειδή,	
  εν	
  τούτοις,	
  αι	
  ημέραι	
  αύται,	
  δεν	
  συμπίπτουν	
  ως	
  προς	
  όλα	
  
τα	
  θήλεα,	
   είναι	
  αδύνατον	
   να	
   ευρεθεί	
  ημέρα	
  πνευματικής	
   ισορροπίας	
   και	
  ψυχικής	
  
γαλήνης	
   όλων	
   των	
   θηλέων,	
   ώστε	
   την	
   ευτυχή	
   εκείνη	
   ημέραν	
   να	
   ορίζωνται	
   αι	
  
εκάστοτε	
   εκλογαί.	
   Η	
   γυναικεία	
   συνεπώς	
   ψήφος	
   είναι	
   πράγμα	
   επικίνδυνον,	
   άρα	
  
αποκρουστέον".	
  (Εφημερίδα	
  "Νέα	
  Ημέρα",	
  20.3.1928)	
  

  

3)   Η   ψυχολογίία   του   λόόγου   χρησιµμοποιείί   τα   εργαλείία   κατασκευήή   –   δράάση   –  
ρητορείία  για  να  ερµμηνεύύσει  την  κοινωνικήή  ζωήή  του  ανθρώώπου.  Στην  κατασκευήή,  
κατασκευάάζουµμε   έένα   νοητικόό   στερεόότυπο,   στη   δράάση   καταλήήγουµμε   σε   κάάποιο  
συµμπέέρασµμα   µμε   βάάση   το   στερεόότυπο   και   στη   ρητορείία   φτιάάχνουµμε   έένα  
επιχείίρηµμα  για  να  στηρίίξουµμε  το  στερεόότυπο  και  το  συµμπέέρασµμα  που  φτιάάξαµμε.  
Με  βάάση  τα  παραπάάνω  και  µμε  βάάση  το  δηµμοσίίευµμα  να  βρείίτε:  

3α)  Ποια  είίναι  η  κατασκευήή  (ποιο  είίναι  το  στερεόότυπο)  που  κρύύβεται  πίίσω  απόό  
το  δηµμοσίίευµμα;  (1  µμονάάδα)  

3β)   Ποια   είίναι   η   δράάση   (ποιο   είίναι   το   συµμπέέρασµμα)   που   βγαίίνει   απόό   το  
στερεόότυπο  του  δηµμοσιεύύµματος;  (1  µμονάάδα)  

3γ)   Ποια   είίναι   η   ρητορείία   (ποιο   είίναι   το   επιχείίρηµμα)   που   χρησιµμοποιείί   ο  
αρθρογράάφος;  (1  µμονάάδα)  

4)  Ποια  είίναι  η  σκοπιµμόότητα  του  επιχειρήήµματος  του  αρθρογράάφου  και  ποιο  είίναι  
το  δικόό  σας  σχόόλιο  πάάνω  στο  δηµμοσίίευµμα;  (2  µμονάάδες)  

  

5)   Διάάβασε   εκ   νέέου   τα   κείίµμενα:   Του   Νεκρούύ   Αδερφούύ,   Της   Δέέσπως,   Των  
Κοντογιανναίίων,  Της  Νύύφης  που  Κακοπάάθησε,  Αν  ΉΉξευρα  Κυράάτσα  µμου,  Πάάγω,  
ΈΈρωτος   Αποτελέέσµματα,   Προίίκα   και   φτιάάξτε   έέναν   κατάάλογο   µμε   τα  
χαρακτηριστικάά   των   γυναικείίων   µμορφώών   (εξωτερικάά   και   εσωτερικάά).   Μόόλις  
φτιάάξεις  τον  πίίνακα  να  γράάψεις  σε  έένα  κείίµμενο  αν  πιστεύύεις  όότι  η  εικόόνα  και  τα  
χαρακτηριστικάά  της  γυναίίκας  (εξωτερικάά  ήή  εσωτερικάά)  που  βρήήκες  είίναι  απόό  τη  
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φύύση  δοσµμέένα  (εκ  φύύσεως)  ήή  κοινωνικάά  κατασκευασµμέένα;  Ποιο  απόό  τα  κείίµμενα  
που   διάάβασες   είίναι   πιο   κοντάά   στις   σύύγχρονες   αντιλήήψεις   για   τη   γυναίίκα;   Να  
αιτιολογήήσεις  την  άάποψήή  σου  (5  µμονάάδες).	
  

2ο στάδιο 

Το κόµικ σε µορφή pdf 

Φύλλο εργασίας για όλες τις οµάδες 

Σχέδιο εργασίας για όλη την τάξη: Δείτε την διαφήµιση Vodafone – The kiss και 

διαβάστε το άρθρο: «Ο έρωτας της ζωής και η πορνογραφία της διαφήµισης». Στη 

συνέχεια απαντήστε στις ερωτήσεις. 

1. Τι είναι πορνογραφία σύµφωνα µε το άρθρο; 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

2. Με ποια επιχειρήµατα προσπαθεί ο συγγραφέας να αποδείξει ότι η συγκεκριµένη 

διαφήµιση είναι πορνογραφική: 

Επιχείρηµα 1: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 
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…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

Επιχείρηµα 2: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…… 

Επιχείρηµα 3: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 
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…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

Επιχείρηµα 4: 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

3. Συµφωνείτε µε την άποψη του συγγραφέα του άρθρου; Ναι ή όχι και γιατί;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 
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…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………
……	
  

 

 

 

 

3ο στάδιο 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Α 

Φύλλο Εργασίας - Οµάδα 1. 

Επισκεφτείτε την Πύλη της ελληνικής γλώσσας και ανοίξτε: 

1) τον σύνδεσµο µε τον ορισµό του σεξισµού, 

2) τον σύνδεσµο µε τους ορισµούς για τις έννοιες «στερεότυπο» & «σεξισµός»:  

3) τον σύνδεσµο µε το άρθρο της Ρ. Τσοκαλίδου «Γλώσσα και Φύλο».  

Στη συνέχεια απαντήστε στα παρακάτω ερωτήµατα: 

1) Τι θα πει «σεξισµός» σύµφωνα µε τα λήµµατα; Ποιος είναι ο πληρέστερος ορισµός 

κατά την άποψή σας και γιατί; 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………….……………………………………………………………………

………………………………..…………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………
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…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………………………………  

2. Ποια µορφή σεξισµού περιγράφεται στο άρθρο της Ρ. Τσοκαλίδου; Πως τον 

καταλαβαίνετε; Μπορείτε να αναφέρετε µερικά παραδείγµατα από την 

καθηµερινότητά σας; 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………….……………………………………………………………………

………………………………..…………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………………  

3. Γιατί, σύµφωνα µε το άρθρο, ο γυναικείος λόγος είναι ανίσχυρος σε σχέση µε τον 

αντρικό; 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………….…………………………………………………………………………

…………………………..………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  39	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………  

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Β 

Φύλλο Εργασίας - Οµάδα 2. 

Διαβάστε το άρθρο µε τίτλο: Επιστολή Sinead O' Connor στην Miley Cuyrus 

Απαντήστε στα παρακάτω ερωτήµατα: 

1. Έχετε δει το βίντεο κλιπ της Miley Cyrus? Ποιο είναι; Πως ονοµάζεται το 

τραγούδι; Υπάρχει κάτι σεξιστικό στο βίντεο κλιπ;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………..…………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………..

………………………………………………..………………………………………… 

2. Σε ποιο σηµείο της επιστολής της Sinead O’ Connor εκφράζεται η ανησυχία της 

για την ύπαρξη του σεξισµού; 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………..…………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………..

………………………………………………..………………………………………… 
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3. Ποια είναι η άποψή σας για την πορνογραφία; Τι θα πει η λέξη «πορνογραφία»;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………..…………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………..

………………………………………………..………………………………………… 

 

4. Η Sinead O’ Connor αναφέρει: «Ανησυχώ πάρα πολύ για σένα επειδή αυτοί που 

βρίσκονται γύρω σου σε έχουν οδηγήσει να πιστέψεις, ή έχουν ενθαρρύνει την 

πεποίθησή σου, ότι είναι µε οποιονδήποτε τρόπο «κουλ» να είσαι γυµνή και να γλείφεις 

βαριοπούλες στο βίντεό σου. Στην πραγµατικότητα αυτό που συµβαίνει είναι ότι 

επιτρέποντας την εκπόρνευση, επισκιάζεται το ταλέντο σου - είτε είναι ο προαγωγός η 

µουσική βιοµηχανία, είτε εσύ η ίδια». Τι είναι αυτό που ανησυχεί την Sinead O’ 

Connor µε βάση το απόσπασµα που µόλις µελετήσατε; 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 
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………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………	
  

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Γ 

Φύλλο Εργασίας - Οµάδα 3. 

Διαβάστε το άρθρο µε τίτλο: «Σεξιστικές συµπεριφορές στη βουλή» και απαντήστε 

στα παρακάτω ερωτήµατα: 

 

1. Ποια µορφή σεξισµού αναφέρεται στο δηµοσίευµα;  

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

2. Για ποιον λόγο πιστεύετε ότι κάποιος µπορεί να συµπεριφερθεί σεξιστικά, έστω 

και µέσα στη βουλή;  

………………………………………………………………………………………… 



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 
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………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

 

3. Τι προτείνεται στο δηµοσίευµα ως λύση στο πρόβληµα του σεξισµού και ποια είναι 

η προσωπική σας θέση πάνω σε αυτό;  

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………	
  

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Δ 

 Φύλλο Εργασίας - Οµάδα 4. 

Διαβάστε το άρθρο µε τίτλο: «Πρέπει να σταµατήσουµε αυτές τις τρελαµένες 

ηµίγυµνες ψυχοπαθείς από το να ταΐζουν τα παιδιά τους δηµοσίως» και απαντήστε 

στα παρακάτω ερωτήµατα: 

 

1. Ποια είναι η προσωπική σας άποψη για το θέµα του δηµόσιου θηλασµού; 

………………………………………………………………………………………… 



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  43	
  από	
  66 
	
  

………………………………………………………………………………………… 

2. Στο κείµενο διαβάζουµε: «Τι στο καλό µας συµβαίνει; Έχουµε κάνει το πορνό µια 

βιοµηχανία δισεκατοµµυρίων, χρησιµοποιούµε το σεξ για τα πάντα, από τις διαφηµίσεις 

των φαστ φουντ µέχρι και τα οικογενειακά τηλεοπτικά σόου, επιτρέπουµε στις κόρες 

µας να θεοποιούν έφηβες ποπ σταρ που ντύνονται σας πόρνες και τραγουδούν για την 

σεξουαλική πράξη. Είµαστε µια κοινωνία ανεκτική, υπερσεξουαλική και απροκάλυπτα 

ηδονιστική, ωστόσο, παρόλα αυτά, ο δηµόσιος θηλασµός θεωρείται προσβλητικός». 

Ποια νοµίζετε είναι η αντίφαση που υπολανθάνει στο απόσπασµα; 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

3. Τι είναι και τι δεν είναι ο δηµόσιος θηλασµός σύµφωνα µε τον συντάκτη του 

άρθρου;  

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 
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………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

4. Που ακριβώς θίγεται το θέµα του σεξισµού στο άρθρο;  

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Ε 

Φύλλο Εργασίας - Οµάδα 5. 

Διαβάστε το άρθρο µε τίτλο: «Γόβα, µαλλί, διαγραφή» και απαντήστε στα παρακάτω 

ερωτήµατα: 

1. «Ξέρουµε τι µάρκα παπούτσια φοράει ο Πάρις Κουκουλόπουλος ή ο Άδωνις 

Γεωργιάδης; Φυσικά όχι. Ουδείς ασχολείται µε τα υποδήµατά τους -παρεκτός αν 

πρόκειται για τα παλιά τους τα παπούτσια όπου γράφουν τον ελληνικό λαό. Με τις 
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γυναίκες είναι αλλιώς. Ξέρουµε τι µάρκα είναι η γόβα και πόσους πόντους είναι το 

τακούνι. Με τη Θεοδώρα Τζάκρη οι Laboutin απέκτησαν άλλη αξία. Πολιτική αξία. Η 

αισθητική, η τιµή των υποδηµάτων και των ενδυµάτων της βουλευτού Πέλλας 

σχολιάζονται περισσότερο από την απόφασή της να υπερψηφίσει την πρόταση µοµφής 

που κατέθεσε η Αξιωµατική Αντιπολίτευση». Ποια είναι η διάκριση που γίνεται µε 

βάση το απόσπασµα;  

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

2. Ποια περιστατικά σεξισµού αναφέρονται στην ελληνική βουλή και πως αντέδρασε 

το προεδρείο της βουλής; 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 
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………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

3. Ποιες µορφές σεξισµού αναδεικνύει το κείµενο;  

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

4. Για ποιους λόγους πιστεύετε ότι κάποιος µπορεί να συµπεριφερθεί σεξιστικά;  

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

	
  

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Στ 
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Φύλλο Εργασίας - Οµάδα 6. 

Διαβάστε το άρθρο µε τίτλο: «Στον αστερισµό του σεξισµού» του Δήµου 

Χλωπτσιούδη και απαντήστε στα παρακάτω ερωτήµατα: 

1. Ποια είναι η στάση του σχολείου απέναντι στον σεξισµό σύµφωνα µε τον 

συγγραφέα;  

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

2. Ποιο είναι το νόηµα του αποσπάσµατος: «Το εκπαιδευτικό σύστηµα αντί να 

αντικρούει τα υπάρχοντα στερεότυπα, συχνά τα διατηρεί ή επιτρέπει τα παιδιά να 

στέκουν αδιάφορα. Η απουσία µιας ολοκληρωµένης εκπαιδευτικής πολιτικής για την 

ισότητα και τους κοινωνικούς διαχωρισµούς, για σεβασµό στη διαφορετικότητα και για 

την καλλιέργεια µιας συνείδησης ότι η ποικιλία αποτελεί φυσική επιλογή, αφήνει τα 

σηµάδια της και στην αναπαραγωγή σεξιστικών αντιλήψεων.» Τι θα προτείνατε εσείς 

να αλλάξει στο εκπαιδευτικό σύστηµα; Τι θα θέλατε από το σχολείο να κάνει πάνω 

σε αυτό το θέµα; Πώς καταλαβαίνετε τον όρο «αντισεξιστική εκπαίδευση»; 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 
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………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

3. Ποια είναι τα στερεότυπα που περνάει το σχολείο στους µαθητές σύµφωνα µε τον 

συγγραφέα;  

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

4. Σύµφωνα µε το κείµενο, τι είναι αυτό που φαίνεται «φυσικό» για τα αγόρια και 

«επιθετικό» για τα κορίτσια; Που νοµίζετε ότι οφείλεται κάτι τέτοιο; 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………… 
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…………………………………………………………………………………………	
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4ο στάδιο 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Α 

ΟΜΑΔΑ Α. Σχέδιο εργασίας: Δείτε τα δύο βίντεο κλιπ Miley Cyrus, Wrecking Ball 

& Sinead O’ Connor, Nothing compares to you και απαντήστε στις παρακάτω 

ερωτήσεις 

  
1. Η Miley Cyrus δήλωσε ότι έφτιαξε το video clip του wrecking ball στα πρότυπα 

του Nothing compares to you της Sinead O’ Connor. Πιστεύετε ότι έχουν οµοιότητες 

ή διαφορές τα δύο αυτά βίντεο κλιπ; Ναι ή όχι; Να δικαιολογήσετε την άποψή σας. 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 
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2. Σε ποιο video clip εντοπίζετε τον σεξισµό; Να δικαιολογήσετε την απάντησή σας 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 

…………………………………………………………………………………………

…… 

3. Πιστεύετε ότι η Sinead O’ Connor είχε δίκιο στις ανησυχίες που εκφράζει στην 

επιστολή της; Να δικαιολογήσετε την απάντησή σας. 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………… 
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  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  52	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………
…… 

4. Θυµηθείτε όσα αναφέραµε για την «κατασκευή», «δράση» και «ρητορεία» στη 

Ψυχολογία του Λόγου (µπορείτε να συµβουλευτείτε τις σηµειώσεις σας). Ποια είναι η 

κατασκευή του γυναικείου πρότυπου στα δύο video clip; 

 Κατασκευή 

Video clip 

Miley Cyrus, 

Wrecking Ball 

 

 

 

 

 

Video clip 

Sinead O’ 

Connor, 

Nothing 

compares to 

you 

 

 

 

 

 

	
  

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Β 

ΟΜΑΔΑ Β. Σχέδιο εργασίας. Δείτε τις δύο διαφηµίσεις JACOBS Flavours_ Βρες τη 

γεύση σου_ & JACOBS Flavours_ Βρες τη γεύση σου και απαντήστε στις ερωτήσεις. 



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  53	
  από	
  66 
	
  

  

 

1. Πως παρουσιάζονται οι γυναικείες µορφές και στις δύο διαφηµίσεις (εµφάνιση, 

ντύσιµο, οµιλία, στερεότυπα); 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………… 

2. Που εντοπίζεται ο σεξισµός και στις δύο διαφηµίσεις;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………… 

3. Με ποιον τρόπο προσπαθεί η διαφηµιστική εταιρεία να πουλήσει το προϊόν της;  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  54	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………… 

4. Θυµηθείτε όσα αναφέραµε για την «κατασκευή», «δράση» και «ρητορεία» στην 

Ψυχολογία του Λόγου (µπορείτε να συµβουλευτείτε τις σηµειώσεις σας). Ποια είναι η 

κατασκευή, η ρητορεία και η δράση στις δύο διαφηµίσεις; 

 Κατασκευή Ρητορεία Δράση 

Διαφήµιση 

Jacobs Βρες τη 

γεύση σου 1 

 

 

 

 

 

  

Διαφήµιση 

Jacobs Βρες τη 

γεύση σου 2 

 

 

 

 

  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  55	
  από	
  66 
	
  

 

 

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Γ 

ΟΜΑΔΑ Γ. Σχέδιο εργασίας. Δείτε τις δύο διαφηµίσεις Sexism 1 - Diafimisi 

Germanos-Mpamies[Money Back] & Sexism 2 - Pali mpamias και απαντήστε στις 

ερωτήσεις 

  

 

1. Πώς παρουσιάζεται ο ανδρικός και ο γυναικείος ρόλος στην πρώτη διαφήµιση 

(εµφάνιση, ντύσιµο, οµιλία, στερεότυπα); 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

2. Πού εντοπίζεται ο σεξισµός και στην πρώτη διαφήµιση;  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  56	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

3. Τα βίντεο που παρακολουθήσατε είναι στην ουσία και τα δύο διαφηµίσεις. Ποιες 

είναι οι διαφορές τους; Ποιος πιστεύετε ότι πρέπει να είναι ο ρόλος της διαφήµισης;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

4. Θυµηθείτε όσα αναφέραµε για την «κατασκευή», «δράση» και «ρητορεία» στην 

Ψυχολογία του Λόγου (µπορείτε να συµβουλευτείτε τις σηµειώσεις σας). Ποια είναι η 

κατασκευή, η ρητορεία και η δράση στις δύο διαφηµίσεις; 

 Κατασκευή Ρητορεία Δράση 

Διαφήµιση 

Sexism 1 

 

 

  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  57	
  από	
  66 
	
  

 

 

 

Διαφήµιση 

Sexism 2 

 

 

 

 

 

 

  

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Δ 

ΟΜΑΔΑ Δ. Σχέδιο εργασίας. Δείτε τις δύο διαφηµίσεις ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ VODAFONE 

SYNOIKESIO & ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ VODAFONE - NEO SMARTPHONE ΚΑΘΕ 

ΧΡΟΝΟ...-1 και απαντήστε στις ερωτήσεις. 

  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  58	
  από	
  66 
	
  

1. Πώς παρουσιάζεται ο ανδρικός και ο γυναικείος ρόλος στην πρώτη διαφήµιση 

(εµφάνιση, ντύσιµο, οµιλία, στερεότυπα); 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………………… 

2. Πού εντοπίζεται ο σεξισµός στην δεύτερη διαφήµιση;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………………… 

3. Πώς προσπαθεί η εταιρεία να πουλήσει τα προϊόντα της και στις δύο διαφηµίσεις;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  59	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

……………………………………… 

4. Θυµηθείτε όσα αναφέραµε για την «κατασκευή», «δράση» και «ρητορεία» στην 

Ψυχολογία του Λόγου (µπορείτε να συµβουλευτείτε τις σηµειώσεις σας). Ποια είναι η 

κατασκευή, η ρητορεία και η δράση στις δύο διαφηµίσεις; 

 Κατασκευή Ρητορεία Δράση 

Διαφήµιση 

Vodafone 

«Συνοικέσιο» 

 

 

 

 

 

  

Διαφήµιση 

Vodafone «Νέο 

Smartphone 

κάθε χρόνο» 

 

 

 

 

 

 

  

 



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  60	
  από	
  66 
	
  

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Ε 

ΟΜΑΔΑ Ε. Σχέδιο εργασίας. Δείτε τις δύο διαφηµίσεις COSMOTE - Οικογενειακό 

Πακέτο - Παρ_ ολίγον τροχαίο & COSMOTE Οικογενειακό Πακέτο - Παντρεµένοι 

µε παιδιά και απαντήστε στις ερωτήσεις. 

  
1. Πώς παρουσιάζεται ο γυναικείος ρόλος και στις δύο διαφηµίσεις (εµφάνιση, 

ντύσιµο, οµιλία, στερεότυπα); 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

 

2. Ποια είναι τα στερεότυπα και στις δύο διαφηµίσεις;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  61	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

………………………………………… 

3. Πώς προσπαθεί η εταιρεία να πουλήσει τα προϊόντα της και στις δύο διαφηµίσεις;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

4. Θυµηθείτε όσα αναφέραµε για την «κατασκευή», «δράση» και «ρητορεία» στην 

Ψυχολογία του Λόγου (µπορείτε να συµβουλευτείτε τις σηµειώσεις σας). Ποια είναι η 

κατασκευή, η ρητορεία και η δράση στις δύο διαφηµίσεις; 

 Κατασκευή Ρητορεία Δράση 

Διαφήµιση 

Cosmote «Παρ’ 

ολίγον τροχαίο» 

 

 

 

 

  



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  62	
  από	
  66 
	
  

 

Διαφήµιση 

Cosmote 

«Παντρεµένοι 

µε παιδιά» 

 

 

 

 

 

 

  

 

Φύλλο Εργασίας Οµάδα Στ 

ΟΜΑΔΑ ΣΤ. Σχέδιο εργασίας. Δείτε τις δύο διαφηµίσεις COSMOTE ΗΟΤ DOG 2 

(ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 2012) NEW & Οδηγός καλής νοικοκυράς! και απαντήστε στις 

ερωτήσεις. 

  
1. Πώς παρουσιάζεται ο γυναικείος ρόλος στην πρώτη διαφήµιση (εµφάνιση, 

ντύσιµο, οµιλία, στερεότυπα); 

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  63	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………… 

 

2. Ποιες διαφορές και ποιες οµοιότητες έχουν και οι δύο διαφηµίσεις;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………… 

3. Πώς προσπαθούν οι εταιρείες να πουλήσουν τα προϊόντα τους και στις δύο 

διαφηµίσεις;  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
Υπουργείο Παιδείας & Θρησκευµάτων 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  MIS:	
  296579	
  –	
  Π.3.2.5:	
  Πιλοτική	
  εφαρμογή	
  σεναρίων	
  
	
  Α΄	
  Λυκείου	
  «Τα	
  στερεότυπα	
  των	
  δύο	
  φύλων	
  στη	
  διαφήμιση»	
  

Σελίδα	
  64	
  από	
  66 
	
  

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………

…………………… 

4. Θυµηθείτε όσα αναφέραµε για την «κατασκευή», «δράση» και «ρητορεία» στην 

Ψυχολογία του Λόγου (µπορείτε να συµβουλευτείτε τις σηµειώσεις σας). Ποια είναι η 

κατασκευή, η ρητορεία και η δράση στις δύο διαφηµίσεις; 

 Κατασκευή Ρητορεία Δράση 

Διαφήµιση 

Cosmote 

 

 

 

 

 

  

Διαφήµιση 

«Οδηγός καλής 

νοικοκυράς!» 

 

 

 

 

 

 

  

 



	
  
	
  

	
  

ΚΕΝΤΡΟ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΓΛΩΣΣΑΣ 
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Ζ. ΑΛΛΕΣ ΕΚΔΟΧΕΣ 

Όπως αναφέρεται στο συνταγµένο σενάριο:  

«Επειδή το σενάριο σχετίζεται και αναφέρεται σε θέµατα µητρικού θηλασµού αλλά 

και διαφήµισης, µπορεί να εφαρµοστεί και στη Γ΄ Λυκείου στις σχετικές ενότητες. 

Στην περίπτωση αυτή, στο 3ο στάδιο και για την τρίτη οµάδα, οι ερωτήσεις του 

φύλλου εργασίας µπορούν να εµπλουτιστούν ως εξής: 

Ερωτήσεις για τη Γ΄ Λυκείου: 

1. Ποια είναι η προσωπική σας άποψη για το θέµα του δηµόσιου θηλασµού; 

2. Πώς καταλαβαίνετε την «καλογερίστική αντίληψη της ζωής» που αναφέρεται 

στο τέλος του κειµένου στο σχολικό εγχειρίδιο (σελ. 207); 

Εντοπίζετε την καλογερίστικη αντίληψη στο άρθρο που διαβάσατε;».	
  

 

Η. ΚΡΙΤΙΚΗ 

Η εφαρµογή του σεναρίου κύλησε οµαλά. Διατηρήθηκαν όλες οι δραστηριότητες που 

προέβλεπε το αρχικό σενάριο και ακολουθήθηκε η ίδια πορεία. Θα πρέπει βέβαια να 

επισηµανθεί ότι µας χρειάστηκε µία επιπλέον διδακτική ώρα, καθώς οι οµάδες δεν 

πρόλαβαν να ολοκληρώσουν τις εργασίες τους στο 2ο στάδιο. (Για τον λόγο αυτό 

συνέχισαν στο Facebook).  

Οι µαθητές από την αρχή έδειξαν ιδιαίτερο ενδιαφέρον και ανταποκρίθηκαν 

πρόθυµα στις απαιτήσεις του σεναρίου. Ιδιαίτερα τους χαροποίησε, βέβαια, η 

συνδιδασκαλία στο 4ο στάδιο µε τη συµµετοχή του κ. Κωνσταντίνου Θεοχαρίδη. 

Και µια επισήµανση: ενδιαφέρον έχει το γεγονός ότι οι µαθητές δεν συµφώνησαν µε 

τα συµπεράσµατα του άρθρου για την πορνογραφία στη διαφήµιση της Vodafone... – 

όπως άλλωστε αποτυπώνεται στις απαντήσεις τους, στα τεκµήρια του σεναρίου, στο 

συνοδευτικό υλικό. 
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